COMUNE DI SAN GIOVANNI LA PUNTA

PROVINCIA DI CATANIA

Deliberazione 1. 40 Del 18/11/2015
ORIGINALE DI DELIBERAZIONE DEL CONSIGLIO COMUNALE
OGGETTO; _ << Approvazione Regolamenic Comupale per l'tmposta sulla Pubblicita e diritio sulle pubbliche
Affissioniz>
anno Cuemitaguindici ' addi diciottc  del mese ¢t Novembre
‘e ofe 20:00 ' e seg. nelia Casa comunale e nella consueta sala delle adunanze del Comune. Convocata il
onsigho con avvisi, prot. n. 33238 del 12/11/20156 . notificati ai sensi dell'an. 48 del D.tgs.29/10/58
- 6, giusto referto del messo comunale, Il medesimo si & riunito;
_CONSIGLIER! [Presenti] Assenti| Dimostrazione della disponibilita det fondi Bilancio
Competenze Cod, Cap.
Art. Spese per
{) TROVATO SANTO X
Somma stanziata €.
z) FIORENZA SANDRA X
' Aggiunta per storni €.
3) LEONARDI SALVATORE X 3
fl) SONO ADA MARIA GRAZIA X Dedctta per storni €.
. €
5\: TUGLIELMING ANTONING LUCIANG X
Impegni assunti €.
N
6}; = ALANNA GIUSEPPINA X
\ Fondo disponibile €.
1'2AC) SARERI LAURA X p
Visto ed iscritto al n. de
§CALVAGNO ANTONING X Cap. Ant. ___ . nelpanitario

uscita di competenza di £

& SRUNO GIUSEPPE EMMANUELE

X
Addi
101 FICRE SIMONA AGATA X

Il sottoscritto, Responsabile del Servizio finanziario, a norma

i: GULLOTTQO PIETRO _ X defllart. 13 L.R. 44/91 e art. 55 L. 142/90
ATTESTA

i« MAIMONE ROSARTA X la copertura finanziaria delia complessiva spesa di

€
{4 PETRALIA GIOVANNI X

!l Responsabile

{1, GUGLIOTTA MICHELE X
' RANNONE GIUSEPPINA X
[ SCIACCA DARIO SEBASTIANG X Risultato legale il numero degli intervenuti, assume la Presiden-

za il sig. iraci Sareri dof.ssa Laura
{7 BERTOLO NICOLA ALFIO X Partecipa il Segretaric Scarcella dott. Vincenzo

Vengono dal Signor Presidente nominati scrutatori i sig. ri
t§) BOTTINO DARAKHSCHAN G. MORTAZA X Bono - Trovato - Gullotto
51 SCUDER} GIANPIERO X Sezione e ordinaria,

- La seduta & pubblica

0 SAPIENZA CARMELO X

Presenti  Assenii
[_20 ] |




IL CONSIGLIO COMUNALE

Vista lallegata proposta di deliberazione all’oggetior << Approvazione Regolamento
Comunale per I'lmposta sulla Pubblicita e diritto sulie pubbliche Affission: >>;

Tenuto conto che il Presidente del Consiglio da Ja parola al Dirigente Settore Fiscalita
Locale Rag. Rosanna Tumino Ja quale relaziona in modo ampio ¢ dettaghato;

Sentiti gli interventi dei Consiglieri Sapienza, Rannone. Trovato, Calvagno ¢ nuovamente il
Dirigente Rag. Tumino;

Dato atto che Ja prima C.C.P. ha presentato un emendamento alla proposta d1 deliberazione
di cui in oggetio con pareri favorevoli da parte de) Dirigente Fiscalita Locale, del Dirigente.
Settore Finanze Rag. Privitera Benfatto e del Segretario Comunale doit. Scarcella;

Si da atto che il Presidente pone in votazione palese per alzata di mano ) emendamenio alla
proposta di deliberazione di cui in oggetio che viene approvato all’unanmimita dai n. 20
Consiglieri presenti e votanti; |
Visti i verbali della prima C.C.P. n. 4. del 13/11/2015, n. 5 del 16/11/2015 e n. 6 de)
17/11/2015;

Dato atto che il resoconto stenografico della seduta ¢ depositato presso 1} Settore Affan
Generali - Servizio Delibere e sara pubblicato sul Sito Internet come previsto dallart. 18
comma 2 della L.R. 11/12/2008 n. 22, modificata dall’art. 6 1..R. 26/06/2015 n. 11;

Si da atto che i) Presidente pone in votazione palese per alzata d mano Ja proposta di
deliberazione di cui in oggello, per come emendata, che viene votata all’unanimita dai

Consighen present] e votantl.
DELIBERA

Di  approvare l'allegata proposta di deliberazione all’oggetto:  <<Approvazione

Regolamento Comunale per Flmposta sulla Pubblicita e diritto sulle pubbliche Affissioni>>




FROVINCIA DI CATANIA
Cugice Fiscale 90453970873

COMUNE DI SAN GIOVANNI LA PUNTA

SETTORE_ ] K) HVT)
UFFICIO___E_\{L_'O l/y@x' [ A,'

Fax (5 7410717

PROPOSTA DI DELIBERAZIONE

DEL CONSIGLIO COMUNALE

OGGETTO Approvazione Regolamento Comunale
per 'Imposta sulla Pubblicitd e diritto sulle pubbliche
Affissioni .

ELENCO ALLEGATI quale parte integranie
REGOLAMENTO

Y

; Z-%//O/b/S'

L'UFFICIO PROPONENTE

1. BIRIGENTE SETTORE FISCALITA' LOCALE
Reg. Resanng Tumino

Da inserire nell’ordine del giormo

IL SINDACO

UFFICIO SEGRETERIA

/‘8 _’“ 0 Jj___ con deliberazione n“ﬂ_

ILSEGRETARIO GENERALE

Es]min ta cd approvata dal Consiglio  nella adunanza del

CONTROLLI ED IMPEGNOQO DI SPESA
Trasmessa per I'esccurione ai seguenti uffici:

L'UFFICIO SEGRETT:R1A

IL RESPONSABILE DEL SERVIZIO INTERESSATO
Per quanto concerne la regolariid tecnica esprime parere:

FAVOREVOQLL .

~TTORE FISCALITA LOCALE
i DIRKGENTE SETTORE FISCALIT IL. RESPONSABILE

Dap _RGE. Hpsanra Tumino
28] IJ&?%‘C‘ [

IL RESPONSABILE DI RAGIONERIA
Per guanto concerne la regolanti contabile esprime parerc:

NONCOMPORTAIMPEGNODISPESA
——— NE“RIDUZIONE DI ENTRATA |

IL RESPORSABILE

—’““Q_'Z_/—

IL SEGRETARIO COMUNALE 'j
Sotio il profilo della consulenza giuridico-ammir¥sirativa
esprime parere favorevole, ai sensi dell'art. 97 del D.Lps.
267/2000 B

ey

gg A WUN ALE
Data ~
= i

IMPUTAZIONE DELLA SPESA
SOMMA DA IMPEGNARE CON LA PRESENTE PROPOSTA

£
SITUAZIONE FINANZIARIA DEL CAP. . ART,
COMP/RESIDUI __ DENOMINAZIONE

Somma stanziala €
Yarazione in aumento €
Variazione in dimmuzione €
€
£
£

Stanziamento aggiomalo
Somme gia stanziale
SOMMA DISPONIBILE

1L RESPONSABILE
DEL SERVIZIO FINANZIARIO




1L DIRIGENTE DEL SETTORE TRIBUTI

PREMESSO che 1l D.lgs. 15.11.1993 n. 507e ss.mm.ii. disciplina, agli artt. da 1 a 37 I'Imposta Comunale sulla
Pubbliciti ed il diritto dovuto per le Pubbliche Affissioni;

RITENUTO che in forza dell’art. 3, Capo I del cit. Decreto Jegislativo, questo Comune & tenuto ad adottare apposito
regolamento per "applicazione deil’imposta sulla pubblicita e per I'effettuazione del servizio delle pubbliche affissioni.

CONSIDERATO CHE con il predetto regolamento il Comune disciplina le modalita di effettuazione della pubblicity e
puo stabilire limitazioni e diviet per particolari forme pubblicitarie in relazione alle esigenze di pubblico interesse,
determina la tipologia e Ja quantita degli impianti pubblicitari, nonché ta modalita per oltenere il provvedimenio per
I'installazione ed i criteri per la realizzazione del Piano Generale degli Impianti ; stabilisce la tipartizione della
superficie degli impianti pubblici da destinare alle affissioni di natura istituzionale, sociale o comunque prive di
rilevanza economica e quella da destinare alle affissioni di carattere commerciale, nonché la superficie degli impianti da
attribuire a soggetti privati. comunque diversi dal concessionario del pubblico servizio, per \effettuazione di affissioni
dirette;

RICHIAMATE la  delibera di Commissione siraordinaria n. 543 del 22.10.1994 di approvazione del Regolamenio
Comunale per I'Imposta sulla Pubblicia e diritto sulle Pubbliche Affissioni e Ia successiva Delibera di C.S. n. 37 del
5.9.2003 di modif. dell"art. 25. commi 2,3,4 del predetto Regolamento;

RICHIAMATA la delibera di Commissione Straordinaria n® 118 dei 13.9.2004 di approvazione del Piano Generale
degli Impiami Pubblicitari; ' "
RILEVATO che nel periodo temporale intercorso tra P’approvazione del Regolamento attualmente in vigore ¢ la data
odierna, il legislatore & intervenuto , (nello specifico conla L. 27.12.2006 n. 296 ; con il D.L. n. 83 del 26.6.2012 conv.
con modif. in L. 134 del 7.8.2012) per modificare la disciplina normativa del tributo che qui rileva;

RILEVATO che la modifiche apportate riguardano elementi non marginali del tributo stesso, con particolare riguardo al
pagamentio dell'lmposta, gli accertamenti. le esenzioni deil'imposta e le riduzioni, gli oneri per la rimozione dei
manifesti. gli spazi e le esenziont:

TENUTG CONTO pertanto che il Regolamente Comunale attualmente in vigore non rispecchia pitt il detiato
normativo. Pur se Je norme divenote in contrasto con la disciplina legislativa si intendono aufomaticamente abrogale o
modificate, & indubbio che la stratificazione normativa intervenuta rende poco agevole, per il contribuente, conoscere j
propri obblight e diritti tributari su 1ale materia rifacendosi alla fonte a iui pill vicina e di immediata consultazione quale
& il regolamento comunale.

CONSIDERATO che ¢ doveroso da parte dell’ Amministrazione comunale porre it cittadine nefle condizioni migliori
per adempiere ai propri obblighi tributari facilitandone al massimo 1'espletamento con strumenti di facile ed immediata
consultazione ;

CHE I'approvazione del nuovo regolamento si rende conveniente anche per proporre dei correttivi in base alle
esperienze applicative di questi ultimt anni;

RITENUTQO guindi opportuno, per quanto sopra esposto, procedere alla stesura di un nuovo regolamento comunale che
disciplina 1'imposta comunale sulla pubblicita ed il diritto sulle pubbliche affissiont, provvedendo nel contempo ad
abrogare il precedente:

—DATO ATTO che eventvali istanze di rilascio dell’avtorizzazione per la collocazione sul territorio comunale, di
impianti pubblicitari per I'effettuazione di affissioni diretta di manifesti e simili, inoltrate prima dell’adozione del
presente Regolamento e in assenza di disponibilita nel PGI adotiato in vigenza della precedente normativa . non
possono essere oggetto di valutazione, considerato che detti strumenti rappresentano il necessario presupposto per
procedere alla predetia valutazione.

VISTA la bozza di regolamento predisposta dal Settore Tributi, in collaborazione con i Responsabili dei Settori
Urbanistica ¢ P.M per la parte di loro rispettiva competenza costituita da n. 64 articoli e allegata al presente
provvedimento quale parte integrante ¢ sostanziale, e ritenula meritevole di approvazione;

VISTO Fart. 32, commi | ¢ 2, del D.Lgs 446/97 i quali stabiliscono che: “le province ed i comuni possono disciplinare
con regolamento le proprie entrate, anche tributarie, salvo per quanio attiene alla individuazione e definizione delle
fattispecie imponibili. dei soggenti passivi e della aliquota massima dei singoli tributi, nel risperto delle esigenze di
semplificazione degli adempimenti dei contribuenti. Per quanto non regolamentato si applicano le disposizioni di legge
vigenti.... I regolamenti sono approvari con deliberazione del comune e della provincia non oltre il termine di

VISTO Tart. 53, comma 16, della Legge 23/12/2000, n. 388, come modificato dall’art, 27, comma 8, della Legge
28/12/2001. n. 448, 1 quale prevede che: “if termine per deliberare le aliguote ¢ le tariffe dei tributi locall, compresa
laliguota dell'addizionale comunale all IRPEF di cui all anicolo 1, comma 3, del decreto legisiativo 28 settembre




1998, n. 360, recante istituzione di una addizionale comunale all'IRPEF, e successive modificazioni, e le wariffe dei
servizi pubblici locali, nonché per approvare [ regolamenti relativi alle enmtrate degli enti locali, &' stabilito entro la
daia fissata da norme statali per la deliberazione del bilancio di previsione. 1 regolamenti sulle entrate, anche se
approvaii successivamente all'inizio dell’esercizio purché entro il termine di cui sopra, hanno effetto dal 1 gennaio
dell'anno di riferimento’™,

VISTO I'art. 3 comma 4 del D.Lgs. 15.11.1993 n. 507 il quale prevede che “/I regolamento entra in vigore dal primo
gennaio dell’anno successivo a quello in cui la relativa deliberazione & divenuta esecutiva a norma di legge”

TENUTO CONTO che il regolamento entra in vigore il 01/01/2016, in virth di quanto previsto dalle sopra richiamante
disposizioni normative;

VISTA la nota del Ministero dell’Economia e dellc Finanze n. 4033 del 28.2.2014 in ordine alle modalita di
pubblicazione delle deliberazioni regolamentari ¢ tariffarie relative alle entrate (ributarie comunali, e considerato
pertanio che la trasmissione telematica del presente atto mediante inserimento nel “Portale del Federalismo fiscale”
costituisce, a tuiti gli cfferti, adempimento deld’obbligo di invio di cui al combinato disposto dell’art. 52, comma 2. ,
del D.Lgs n. 446/1997, e deil’art. 13, commi 13-bis e 15, del D.L. n. 201/2011, conv. con modif. in 1. n 214/2011 e
non deve, pertanto, essere accompagnata dalla spedizione dei documenti in formato cartaceo o mediante PEC:
RITENUTO per le considerazioni sopra esposte che occorre procedere ad approvare il Regolamemto Comunale per
I'Imposta sulla Pubblicitd allegato al presente provvedimento quale parte integranie

VISTO it D.L.vo 15.11.1993 n. 507

VISTO lo Statuto Comunale;

Acquisiti 1 pareri in ordine alla regolarith tecnica da parte del responsabile del servizio interessato ed in ordine alla
regolarita contabile espressi ai sensi dell’art. 49 del D L vo n. 267/2000, cosi come modificaio dal DL. 174/2012 ;
Acquisito 1] parere del Collegio dei Revisori, ai sensi dell’art. 239 del medesimo D.Lgs n. 267/2000 cosi come
modificato dal DL, 174/20]2 ;

PROPONE

Per 1 motivi e Je ragioni tulte di cui in premessa. che costituiscono parte integrante e sostanziale della presente, di:

1 - Approvare per i motivi megho espressi in premessa, J| Regolamento Comunale per 'applicazione dell’Imposta
sulla Pubblicita e dirfuo sulle pubbliche Affission . composto da n. 64 articoli allegaio, quale parte integrante e
sostanziale al presente provvedimento;

2 -Di dare aito che il Regolamento Comunale per la I'applicazione dell’Imposta  sulla Pubblicita e Diritto sulle
Pubbliche Affissioni. approvate con i presente ato entra in vigore il 01/01/2016.

3 - Di dare altres) atto che per quanto non disciplinato dal regolamento continuano ad applicarsi le disposizioni di
legge vigenti in materia :

4-  Di dare auo che eventuali istanze di rilascio di autorizzazione per I'installazione di impianti pubblicitari su aree
pubbliche e private , inolirate prima dell’adozione del presente provvedimento , non possono essere oggetto di
valulazione.

5- Di dare atto che a far data 1.1.2016 sonc abrogate le norme regolamentari ed i relativi atti emanati precedeniemente,
incompatibili con il presente regolamento |

6 - Di dare atto che la presenie deliberazione. sara pubblicata a cura del responsabile del procedimento, mediante
inserimento nel “Portale del Federalismo Fiscale”™  in adempimento dell’obbligo di invio di cui al combinato disposto
dell’art. 52, comma 2, , del D.Lgs n. 446/1997. e dell’art. 13, commi 13-bis e 15, del D.L. n. 201/201 I, conv. con
modif. in L. n. 214/2011 e non deve. pertanto, essere accompagnala dalta spedizione dei documenti in formato cartaceo
o mediante PEC, come meglio specificato dal Ministero dell’Economia e delle Finanze, con nota prot. 4033 del
28.2.2014.

7 ) Di pubblicare sul sito internet istituzionale del Comune il presente regolamento,  in osservanza all’art. 5 della L. o
212/2000 (statuto del contribuente).

L DIRIGENTE SCTTORE FISCALITA' LOCALE
Reg. Rosanng Tumino




CO\«I[TNk DI SAN GIOVANNI LA PUNTA

o Provincia di Catania
& COLLEGIO DEI REVISORI DEI CONTI

VERBALE DEL COLLEGIO DEJ REVISORI N° 32 DEL 09/112015

Dggi nove Novembre dell'anno duemilaguindici alle ore 18:00 presso lo Studio del dott. Tiziano

Gullotto | si € riunito il Collegio dei Revisori nelle persone dei sigg.ri:

™

dott Tiziano Gullotto — Presidente del Collegio;

dott Salvatore Toscano - Componente del Collegio;

—  dott.ssa Carmela Ficara — Componente del Collegio
Per trattare il seguente
0.D.G.
. Proposta di deliberazione del Consiglio Caomunale avente ad oggetto “Approvazione
Regolamento Comunate per ['lmposta sulla Pubblicita e diritto sulle Pubbliche affissioni” |
in riferimento al punto alfo.d.g., esaminata la proposta di delibera sopra indicata trasmessa a
questo Organo di Revisione con nota prot. 1592/T del 28/10/2015.

Visti i pareri in ordine alla regolarita’ tecnica, alla regolarita’ contabile nonche’ per ia
consulenza giuridico amministrativa, espressi dai relativi dirigenti;
Letto I'alfegato regofamento composto da 64 articoli.
Esprime
Pasrere favorevole afla approvazione della proposta di deliberazione in oggetto

La seduta viene chiusa alle ore ... e

dott. Tiziano Gullotto — presidente
dott Salvatore Toscano — Componente del Collegio

doft.ssa Carmela Ficara — Componente del Collegio




COMUNE D1 SAN GIOVANNI LA PUNTA
PROVINCIA D] CATANIA

SETTORE FISCALITA' LOCALE
Servizio PUBBLICITA E PUBBLICHE AFFISSIONI

REGOLAMENTO
PER L’APPLICAZIONE DELL’'TMPOSTA COMUNALE SULLA PUBBLICITA’ E DIRITTO
SULLE PUBBLICHE AFFISSIONI

Approvato con delibera del Consiglie Comunale n. 40 del JX/AH/ZO/5




C

Oggetio del re olamento
Classificazione del comune

Gestione del servizio
Tariffe
Funzionario responsabile

Imposta Comunale sulla Pubblicita’
Presupposto dell’imposta
Soggetto passivo

Modalita applicazione dell’imposta

Maggiorazione e riduzione di imposta

Pubblicita luminosa o illuminata

Dichiarazione d’imposta

Pagamento dell’imposia

Pubblicita effettuata su spazi o aree comunali

Rettifica ed accertamento d’ufficio

Pubblicita ordinaria

Pubblicita effertuata con veicoll

Pubblicita effettuata con pannelll Tuminosi € proieziont

Pubblicita varia

Riduzione dell imposta

Esenzione dell imposta

Contenzioso

Rimborsi

Riscossione coattiva dell impostd

Diritto Sulle Pubbliche Affissioni

Servizio delle pubbliche affissioni — Superficie e ripartizione degli
impianti per le pubbliche affissiont

Spostamento degli impianti
Diritto sulle pubbliche affissioni

Misura del diritto

Pagamento del diritto

Riduzione del diritio

Esenzione del diritto

Modalita per le pubbliche affissioni

U N N

Aﬁissioni Dirette

Contenzioso e procedimento esecutivo

Piano Generale Degli Impianti Pubblicitari

______-_______——-———'_'_,

Oggetto

Criteri generali
Tipologia di impianii -

Classificazione dei mezzl pubblicitari
Criteri generali di specificazione

R
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Art. 39 Classificazione della cartellonistica siradale
Art. 40 Caratteristiche dei cartelli pubblicitari e simili
Art. 41 Norme di sicurezza per la viabilita
Art. 42 Zonizzazione
Art. 43 Edifici monumentali e centro storico A"
Art. 44 Zone "B” e “C”
Art. 45 Zone “D” commerciali -- artigianali e direzionali e zone agricole "E”
Art, 46 Autorizzazioni
Art. 47 Pubblicita temporanea — Tipologia di autorizzazone
Art. 48 Documentazione
Art. 49 Rilascio autorizzazione amministrativa
Art. 50 Esonero dal rilascio dell’autorizzazione
Art. 51 Durata, Rinnovo e Voltura dell’autorizzazione
Art. 52 Decadenza dell’ autorizzazione
Art. 53 Revoca dell’ autorizzuzione
Art. 54 Posa in opera dei mezzi pubblicitari e responsabilita
Art. 55 Manutenzione degli impianii
Art. 56 Pubblicita abusiva e anticipata rimozione dei mezzi pubblicitari per
ordine del Comune’
Art. 57 Norme transitorie
Capo V Sanzioni Tributarie, Amministrative e Interessi
Art. 58 Sanzioni tributarie
Art. 59 Interessi
Art. 60 Sanzioni amministrative
Capo V1 Disposizioni Finali
Art. 61 Pubblicita del regolamento
Art. 62 Rinvio — abrogazioni
Art. 63 Entrata in vigore
Art. 64 Clausola di adeguamento




CAPO 1 - Disposizioni gencrali

ART.1- OGGETTO DEL REGOLAMENTO

1. 1l presente regelamento disciplina I’applicazione dell’imposta sulia pubblicitd e la gestione del
servizio delle pubbliche affissions e del relativo diritto, ai sensi del decreto Legislativo]l5 Novembre
1993 p. 507 e stabilisce le modalita di cffettuazione della pubblicita, delle pubbliche affissiom e
quant’altre richiesto dall’an. 3, del decreto legislativo precitato,

2. Agli effetti del presente regolamento si intendono rispettivamente:

- per “imposta” I'imposta comunale sulla pubblicit;

- per “diritto” il diritto sulle pubbliche affissioni;

- per “decreto” il Decreto legislativo 15 Novembre 1993 n. 507 e succ. modi..

3. La pubblicita esterna ¢ ic pubbliche affissions effettuate nel territorio del comune di San Giovanni La
Punta sono soggette rispettivamente ad upa imposia ovvero al pagamento di un diritto a favore del
comune nel cuij territorio sone effettuate. '

ART. 2 - CLASSIFICAZIONE DEL COMUNE

1. Ai fini della determinazione delle wariffe dell”imposta e del diritto , il Comune di San Giovanni la Punia,
la cul popolazione attualmente residente & di n. 22.779 abitanti , rientra nella IV classe impositiva aj sensi
dell’art. 2 del Decreto . '

ART. 3 - GESTIONE DEL SERV]ZIO_

1. 1l servizio per l'accertamento e la riscossione della imposta sulla pubblicita e del diritto sulle
pubbliche affissioni ¢ di esclusiva competenza comunale , normalmente ¢ effettuato dal Comune in
forma diretia.;

2. Qualora I’Amministrazione Comunale |, lo ritenga pit conveniente sotto i profilo economico e
funzicnale, esso pubd essere affidato in concessicne ai soggetti di cui afl’art. 53 del D. Lgs. n. 446/97 ¢
s.m.i. ovvero in concessione ad apposita azienda speciale di cun all’art. 22, ¢. 3 lett. ¢) L. 142/90

ART. 4 - TARIFFE

1. L’Imposta sulia pubblicitd ed il diritio sulle pubbiiche affissioni sono disciplinate dal Decreto , dal
presente Regolamento ¢ riscosse in basc alle 1anffe deliberate dalla Giunta Comunale .

2. Le tariffe dell’ Imposta sulla pubblicita ed il diritto sulle pubbliche affissioni sono deliberate entro la data
fissata dalle norme statali per Ja deliberazione del bilancio di previsione .

3. Le tariffe anche se approvate successivamente all’inizio dell’esercizio, purche entro il termine indicato in
precedenza, hanno effetio dall’ 1 gennaio delV anno di riferimento. In caso di mancata approvazione entro il
suddetto termine si intendono prorogate anno per anno.

ART. 5 - FUNZIONARIO RESPONSABILE

1. Al sensi dell’are. 11 del Decreto ¢ nel caso di gestione diretta, il Comune designa un funzionario cui sono
attributi la funzione ed i poteri per ogni attivitd organizzativa e gestionale detl imposta sulla pubblicita e del
diritto sulle pubbliche affissioni : il predetio funzionario sottoscrive anche le nichieste, gli avvisi | i
provvediment relativi e dispone 1 rimborsi.




2. L’Ente locale & tenuto a comunicare al Ministero delle Finanze - Direzione Centrale per la Fiscalita Locale-
il nominativo del funzionario responsabile entro sessanta giorni dalla sva nomina.
3. Nel caso di gestione in concessione, }e attribuziont di cui al comma |, spettano al Concessionano.

CAPO 11 -Imposta Comunale sulla pubblicita

ART. 6 — PRESUPPOSTO DELL’'IMPOSTA

1. Presupposto d21'imposta & la diffusione di messaggi pubblicitari effettuata attraverso forme di
comunicazione visiva o acustiche, diverse da quelle assoggettate al diritto sulle pubbliche affissiom, m
luoghi pubblici o aperti al pubblico, o che sia da tali luoghi percepibile .

2. Ai fini dell’ imposizione si considerano rilevantt i messaggi diffusi nell’esercizio di un’attivita economica
allo scopo di promuovere la domanda di beni e servizi, ovvero finalizzati a migliorare I'immagine del
soggetto pubblicizzato.

ART. 7 - SOGGETTO PASSIVO

1. Soggetto passivo dell’imposta sulla pubblicita, tenuto al pagamento in via principale, & colui che dispone
a qualsiasi titolo del mezzo attraverso il guale i] messaggio pubblicitario viene diffuso.

2. E’ solidalmente obbligato al pagamento deli’imposta colui che produce o vende la merce o fornisce i
servizi oggetto della pubblicita.

ART. 8 - MODALITA’ APPLICAZIONE DELL’.IMPOSTA

1. L'imposta sulla pubblicita & determinata in base alla superficie della minima figura piana geometrica nella
quale & circoscritto il mezzo pubblicitario, indipendenternente dal numero dei messaggi nello stesso contenuti.

2. Le superfici inferiori ad un metro quadrato soho arrotondate, per eccesso, al metre quadrato ¢ le fraziont
di esso, oltre il primo, a mezzo metro quadrato.

L'imposta non si applica per superfici inferiori a trecento centimetri quadrati.
3. L'imposta per i mezzi potifacciali & calcolata in base alla superficie complessiva adibita alla pubblicita.

4, L'imposta per i mezzi pubblicitari aventi dimensioni volumetriche & calcolata in base alla superficie
complessiva risultante dallo sviluppo de! minimo solido geometrico in cui pud essere circoscrtto 1l
MEZZOo Stesso.

5. Agli effetti del calcoto della superficie imponibile i festoni le bandierine e simili, nonché | mezzi di
identico contenute pubblicitario ovvero quelli riferibili al medesimo soggetio passivo, purché collocati
connessione fra loro, funzionalmente finalizzati a diffondere nel loro insieme lo stesso messaggio ¢ ad
accrescerne t'efficacia, sono considerati come unico mezzo pubblicitario.

6. Quatora 1'esposizione pubblicitaria venga effettuata in forma luminosa o lluminata la tariffa di imposta
¢ maggiorata del 100%.

ART. 9 - MAGGIORAZIONI E RIDUZIONI DI IMPOSTA
1 .Le maggiorazioni di imposta a qualunque titolo previste sono cumulabili e devono essere applicate alla
tariffa base.

2. Le riduzioni non sono cumulabili.

ART. 10 - PUBBLICITA’ LUMINOSA O JLLUMINATA




1. Per pubblicitad Juminosa si intende quella in cuj 1l carattere e il disegno costituents {a pubblicita sono esse
stesse costituiti da una fonte di Juce, mentre per pubblicita ordinaria illuminata si intende quella che & resa
visibile d apposita luce che vi si proietta.

ART. 11 - DICHIARAZIONE D’IMPOSTA

1. 1sopgetti passivi di cui all’ar. 7 del presente Regolamento sono tenuti , prima di iniziare la pubblicita, a
presentare all'Ufficio comunale competente o all'Ufficio del concessionario - se il servizio & in concessione -
apposita dichiarazione, anche cumulativa, nella quale devono essere indicati , le caratteristiche, la durata della
pubblicita, e I'ubicazione dei mezzi pubblicitari espost, utilizzando il modello predisposte dal Comune che
viene messo a disposizione degli interessati. Ai fini di evitare ogni forma di abusivismo nell’installazione di
mezzi pubblicitari & fatto obbligo, ai soggetti passivi, di allegare alla suddetta dichiarazione copia del
provvedimento autorizzatorio all’installazione rilasciato dagli organi competenti, anche non comunali, nel
rispetto della normativa vigente. La dichiarazione & esente da bollo (tabella B, art. 5, D.P.R. 26.10.1972, n. 642.
modif. dal D.P.R. 30.12.1982, n. 955).

2 La dichiarazione deve cssere presentata anche nel caso di variazione della pubblicita che comportino la
modificazione deila superficie esposta o del tipo di pubblicita effettuata, con conseguente nuova
jmposizione; & fatto obbligo al Comune o al Concessionario di procedere al conguaglio fra
I'importo dovuto a seguito in seguito alla nuova dichiarazione e quello pagato per lo steso periodo.
3. La dichiarazione della pubblicita annuale ha cffetto anche per gh anmi successivi, salvo che si venfichino
modificazioni degli elementi dichiarati, cui consegua un diverso ammontare dell’imposta dovuta.

Nei casi in cui sia omessa la presentazione della dichiarazione. la pubblicit ordinaria, quella effettuata con
veicoli in genere , nonché Ja pubblicita effettuata, per conto proprio o altrui con pannelli luminosi o proieziont
di cui agli artt. 12, 13 ¢ 14, commi 1,2 ¢ 3, D.Lgs. n. 507/1993 ¢ successive modificazioni ed integraziom, si
presume effettuata in ogni caso con decorrenza dal | ° gennaio dell'anno in cui & stata accertata. Per le alre
fattispecie imponibili, ]a presunzione opera dal primo giorno del mese in cui € stato effettuato Paccertamento.
4. La pubblicitd annuale si intende prorogata con il semplice pagamento della relativa imposta da eseguirss
entro i} 31 gennaio dell’anno di riferimento, sempre che non venga presentata denuncia di cessazione entro il
medesimo termine. _ )

ART. 12 - PAGAMENTO DELL’IMPOSTA

1. Per la pubblicita ordinaria annuale, quella di durata superiore a tre mesi, ja pubblicita effettvata con
veicoli e guella viaria, I'imposta & dovuta per anno solare di riferimento cui corrisponde una autonoma
obbligazione tributaria.

2 . Per le altre fattispecie imponibili, it periodo di imposizione & quello specificato nelle relative disposizioni.

3 . 1l pagamento dell’imposta deve essere eseguilo mediante versamento a mezzo ¢.¢.p. intestato al Comune,
ovverc in caso di affidamento in concessione, al suo concessionario, con arrotondamento all’euro per difetto
s¢ 1a frazione & inferiore a 49 centesimi ovvero per eccesso se superiore a detto importo. L’attestazione
dell’avvenuto pagamento deve essere allegata alla prescritta dichiarazione.

4 . Per la pubblicita relativa a periodi inferiori all’anno solare I’imposta deve essere corrisposla m unica
soluzione; per la pubblicitd annuale I'imposta pud esscre corrisposta in rate trimestrali anticipate qualora sia
di importo supericre a € 1.549.37 .

ART. 13 - PUBBLICITA’ EFFETTUATA SU SPAZ] O AREE COMUNALI

1.Qualora la pubblicita e/o I'affissione direnta sia effettuata su impianti installati su beni di proprieta
comunale . o dati in godimento al Comune, la correspensione dell’imposta non esclude il pagamento di
eventuali canoni di locazione © di concessione, nonché della tassa o canonc per occupazione & spazi ed
aree pubbliche, ove applicabile.

2. L'importo del canone di locazione o di concessione. se applicabile, & determinato con apposito
regolamento approvato con delibera delta Giunta Comunale, su proposta congiunta del Capo Settore Lavori
Pubblici ¢ del Capo Settore Finanze:

§)
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ART. 14 - RETTIFICA ED ACCERTAMENTO D’UFFICIO

1. Il Comune, o 1l concessionario procede a rettifica o ad accertamento ¢’ ufficio notificando al contribuente,
anche & mezzo posta con raccomandata con avviso di ricevimento, apposito avviso motivato entro il 31
dicembre del 5° anno successivo a quello in cui fa dichiarazione o il versamento sono stati o avrebbero
dovuto essere effettuati. Entro gli stessi termini devono essere contestati o irrogati le sanzioni amministrative
tributarie a norma degh articoli 16 ¢ 17 D.Lgs. n. 472/97 e succ, modif. ed integr.

2 . Nell’avviso devono essere indicati il soggetto passivo, le caratteristiche e Fubicazione del mezzo
pubblicitario, Vimporto dell'imposta o dela maggiore imposta accertata, delle soprattasse dovute e dei
relativi mteressi, nonché il icrmine di scssanta giorni entro cui effetivare il relativo pagamento.

3 . Gli avvisi sono sottoscritti dal funzionario designate dal Cemune per 1’organizzazione e la gestione
dell’imposta, ovvero, nel caso di gesttone in concessione, da un rappresentante del concessionario.

ART. 15 - PUBBLICITA’ ORDINARIA

1. Per la pubblicita effettuata mediante insegne, cartelli, locandine, targhe, stendardi o qualsiasi altro mezzo,
non previsto dai successivi articoli, I'imposta & dovuta per ogni metro quadrato di superficie ¢ per anno
solare nella misura stabilita nel)’ apposita tariffa.

2. Per le fattispecie pubblicitarie di cui al comma precedente, che abbiano durata non superiore a tre mési,
I'imposta s1 applica per ogni mese o frazione unaftariffa pari a un decimo di quella prevista annualmente
dalla categoria di appartenenza per ogni singolo metro quadrato.

3. Per la pubblicia effettuata mediante affissioni dirette, anche per conto alrui, di manifesti e simili. su
apposite strutture adibite alla esposizione dj tali mezzi, purché regolarmente autorizzate. si applica I’imposta
in base alla superficie complessiva degli impianti per metro quadrato con le medalita previste per la
pubblicita ordinaria ¢ nella misura stabilita nell’ apposita tariffa.

4. In assenza di autorizzazione, si applica la tariffa ¢i cui al comma 1, per ogni singolo impianto con
esposizione pubblicitaria con la irrogazione delle sanzioni di cui al Capo V del presente regolamento,
trattandos di esposizione affissionistico-pubblicitaria abusiva.

5. Per la pubblicita di cui a commi precedenti che abbia superficic compresa tra metri quadrati 5,5 ¢ 8.5 la
tariffa deli’imposta & maggiorata del 50 per cento; per quella di superficie superiore a metri quadrati 8,5 la
maggiorazione & del 100 per cento .

ART. 16- PUBBLICITA’ EFFETTUATA CON VEICOLI

1. Per la pubblicita visiva effettuata per conto proprio o altrui o alP'interno e all’esterno di veicoli in genere,
di vetture autofilotranviarie, battelli, barche e simili di uso pubbiico o privato, ¢ dovuta I'imposta sulla
pubblicita n base alla superficie complessiva dej mezzi pubblicitari installati su ciascun veicolo per ogni
metro quadrato con Je modalitad previste per la pubblicith ordinaria e nela misura stabilita nell’apposita
tariffa.

2. Per la pubblicita effettuata all’esterno dei veicoli suddetti, sono dovute le maggiorazioni di cui all’art. 15
u.c. de? presente regolamento.

3. Per i veicoli adibiti ad “use pubblico” I'imposta & dovuta al Comune che ha rilasciato la licenza di
esercizio; per i veicol adibiti a servizi di linea interurbana I'imposta & dovuta nella misura della meta a
¢lascuno det Comuni in cui ha inizio e fine 1a corsa.

4. Per i vewcoli adibiti ad uso privato V'imposta & dovuta al Comune in cuj i} proprictario del veicolo ha
residenza anagrafica o la sede .




5. Per la pubbiicita ¢ffettuata per conto proprio su veicoli di proprieta delf’ impresa od adibiti ai trasporti per
suo conto, imposta & dovuta per anno solare al Comune ove ha sede 1'impresa stessa o qualsiasi allra sua
dipendenza, ovvero se vi sono domiciliati i suoi “agenti 0 mandatari” che, alla data de! 1° gennaio di ciascun
anno, o da quella successiva di immatricolazione, hanno in dotazione detti veicoli, secondo la tariffa
deiiberata dal Comune

6. Per i veicoli circolanti con rimorchio la tariffa & raddoppiata.

7. Per i veicolidi cui al 3° comma non & dovuta I'1mposta per I'indicazione del marchio, della ragione sociale
e dell’indirizzo dell’impresa, purché sia apposta non pib di duc volte e ciascuna iscrizione non sia di
superficie superiore a mezzo metro quadrato.

8. L'imposta non & dovuta altresi per 1'indicazione, sui veicoli utilizzati per il trasporto, della ditia ¢
delbindirizzo deil’impresa che effettua I’attivita di trasporto, anche per conto terzi, limitatamente alla sola
superficie utile occupata da 1ali indicazion;

9. E’ fatio obbligo di conservare Iattestazione dell’avvenulo pagamento dell’imposta e di esibirla a richiesta
degli agenti autorizzat.

ART. 17 - PUBBLICITA’ EFFETTUATA CON PANNELLI LUMINOSI E PROIEZIONL

1. Per la pubblicita effettvata per conto altrui con insegne, pannelii od aitre analoghe strutiure caralterizzale
dall’impiego di diodi luminosi, lampadine ¢ simili mediante controllo elettronico, elettromeccanico o
comungue programmato in modo da garantire la variabilitd del messaggio o la sua visione in forma
intermitiente, lampeggiante o similare, st applica I’imposta , indipendentemente dal numero dei messaggi.
per metro quadrato di superficie e per anno solare nella misura stabilita nell’apposita tariffa

2. Per la pubblicita di cui al comma | di durata non superiore a tre mesi 1"imposta si applica, per ogni mese 0
frazione, nelia misura stabilita neli’apposita tanffa.

3. Qualora le sopra indicate forme pubblicitarie vengano effettuate per conto proprio dall’impresa, I'imposta
si applica in misura pari alla metd delle rispettive tariffe.

4. Per la pubblicita realizzata in {uoghi pubblici o aperti al pubblico attraverso diapositive, proiczioni
luminose o cinematografiche effettuate su schermi o pareti riflettenti, I’imposta si applica per ogni giomo,
indipendentemente dal numero dei messagg) e dalla superficie adibita alle proiezions, nella misura stabilita

nell*apposita taniffa.

5. Qualora la pubbiicita di cui al comma 4 abbia durata superiore a trenta giorni, dopo tale periodo si applica
una tariffa giornaliera pari alla meta ivi prevista.

ART. 18 - PUBBLICITA’ VARIA

1. Per la pubblicita effettuata con strisciom od altri mezzi similari che attraversano strade o piazze, 1'imposta
si applica per ciascun metro quadrato e per ogni periodo di esposizione di 15 giorni o frazione, nella misura
prevista neli’apposita tariffa.

2. La concessione di esporre tale pubblicita potra essere rilasciata solo quando per la ubicazione, le
dimensioni, i disegni e le iscrizioni delle tele, i relativi mezzi siano compatibili con Iestetica ed 1] decoro
urbano. '

3. Gli striscion dovranno essere collocati ad un’ altezza non inferiore a mt. 4,50 dal piano siradaie

4. Per la pubblicith effettuata da acromobil mediantie scritte, striscioni, disegni fummogeni, lancio di oggelti o
manifestini (qualora consentito), ivi compresa quella eseguita su speechi di acqua e fasce maritme limitsofi
al territorio comunale, per ogni giorno o frazione, mdipendeniemente dai soggetti pubblicizzati. I'imposta ¢
dovuta nella misura stabilita nel) apposita tanffa.
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5. Per la pubblicitd eseguita con palloni frenati e simili, }'imposta si applica nella misura stabilita
nell’apposita tariffa.

6. Qualora non si oppongono motivi di decoro o di polizia urbana, il Comune consente la distribuzione,
anche con veicoli, di manifestini , o di altro materiale pubblicitario, oppure mediante persone circolanti con
cartelli od altr1 mezzi pubblicitari. Per I'effettuazione di detta pubblicitd 'imposta & dovuta per ciascuna
persona impiegata nella distribuzione od effettuazione e per ogni giomo o frazione, indipendentemente dalla
misura dci mezzi pubblicitari o dalla quantitd di materiale distribuito, nella misura stabilita dall’apposita
tariffa ; .

E’ vietata in tutto il territorio comunale la pubblicitd effettuata mediante lancio di volantini od oggetti da
velivoli o veicol e Ia pubblicita non collocata nelle apposite cassette postali.

E’ consentita la pubblicitd, anche comimnerciale, effetruata tramite “consegna a mano” in occasione di
manifestazioni culrali, ricreative, sportive, religiose, politiche, sindacali, di categoria, € comungue per
spazi e tempi delimitati .

7. Per ia pubblicita effettuata a mezzo di apparecchi amplificatori e simili, I'imposta & dovuta per ciascun
punto di pubblicita e per ciascun giorno o frazione nella misura stabilita nell’apposita tariffa.

8. La pubblicita con qualsiasi mezzo acustico, fisso o mobile, effettuata in modo da essere percepibile da
qualsiasi “luogo pubblico™ pud essere eseguita esclusivamente dalle ore 9:00 alle ore 13:00 e dalle ore 16:00
alle ore 19:00 di ogni giorno settimanale, esclusa la domenica ed 1 festivi;

9. La pubblicita fonica & vietata in prossimita di case di cura e di riposo e in prossimita di scuole pubbliche e
di edifici di cutto durante le ore di lezione o di cerimonie.

10. In ognt caso, intensita defla voce e dei suoni emessi dal mezzo diffusivo non dovra superare la misura
di 65 decibel.

ART. 19 - RIDUZ]ONE DELL’IMPOSTA
1 - La tariffa de))"imposta & ridotta alla meta

a) per la pubblicita effettuata da comitati, associazioni, fondazioni ed ogni altro Ente non avente scopo di
lucro, previa presentazione di copia deli’atto costituto ¢ dello statuto, ovvero altra idonea documentazione,
da cui rsulti la propria natura giuridica;

b) per la pubblicita relativa a manifestazioni politiche, sindacali, e di categoria culturali, sportive,
filantropiche e religiose e quelle da chiunque realizzate con 1l “patrocinio o la partecipazione” degli Enti
Pubblici Termritorial;j ;

c) per la pubblicita relativa a festeggiamenti patriottici, religiosi, a spettacoli viaggianti o di beneficienza.
ART. 20 - ESENZIONE DELL’'TMPOSTA
1. Sono esenti dall’ imposta :

a. la pubblicita realizzata all’interno dei locali adibiti alla vendita di beni od alla prestazionc di
servizi quando si riferisca all’attivitda negli stessi esercitata, nonché i mezzi pubblicitari, ad
eccezione delle insegne esposte sulle vetrine ¢ nelle porte di ingresso dei locali medesimi, purché
sianc attinenti alla atiivita in essi esercitata ¢ non superino nel loro insieme la superficie
complessiva di mezzo metro quadrale per ciascuna vetrina o ingresso;

b. gl avvisi espost al pubbtico nelle vetrine o sulle porte di ingresse dei locali o in mancanza nelle

immediate adiacenze del punto di vendita, refative all’attivita svolta, nonché quelli riguardanti la
localizzazione e I'utilizzazione dei servizi di pubblica utilith che non superino la superficie di
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mezzo metro quadrate e quelli riguardanti Ja locazione o la compravendita degli immobili sui
quali sono affissi, di superficic non superiore ad un quarto di metro quadrato;

c. ia pubblicita comunque effettuata all’interno, sulle facciate esterne o sulle recinzioni dei locali di
pubblico spettacolo qualora si riferisca alle rappresentazioni in prograrnmazione;

d. la pubblicita, escluse le inscgne, relativa ai giornali ed alle pubblicazioni periodiche, se esposta
sulle sole facciate estemne delle edicole o nelle vetrine o sulle porte di ingresso dei pegoz: ove si
effettua la vendita;

e. }a pubblicith esposta all’interno delle stazioni dei servizi di trasporto pubblico di ogni genere,
inerente Iattivitd esercitata dall’impresa di trasporto nonché le tabelle esposte all’esterno delle
stazioni stesse o Jungo Vitinerario di viaggio per la parte in cui contengano informaziomi relative
alle modalita di effettuazione del servizio;

f.  La pubblicita esposta all’interno delle vetlure ferroviarie, deg aerei e delle navi ad eccezione
dei batielli, barche e simili di cws all’art. 13 del decreto

g. la pubblicita comunque effettuata in via esclusiva dallo Stato e dagli Enti pubblici territoriali;

h. ie insegne, le targhe e simili apposte per I’individuazione delle sedi di comitati, associazioni,
fondazioni ed ogni altro ente che non persegua scopo di lucro; '

i. le insegne, le targhe e simili la cui esposizione sia obbligatoria per disposizione di legge o di
regolamento sempre che le dimensiom del mezzo usato, gualora non espressamente stabilite non
superino il mezzo metro quadrato di superficie;

j. le insegne di esercizio di auivita commerciali e di produzione di beni o servizi che
contraddistinguono la sede ove si svolge lattivita cul si riferiscono, di superficie complessiva
fino a § metri quadrati (comma 1/bis defl’art. 17 del decreto);

k. la pubblicita realizzata per attivita, manifestazioni ¢d eventi vari organizzati e/o patrocinati dal
Comune previa autorizzazione da parte del Sindaco.

ART. 21- CONTENZIOSO

i- Le controversie concementi i tributi oggetto del presente regolamento sono soggette alla giurisdizione
delle Commissioni Tributarie, competenti per temrilorio, secondo quanto disposto dai DD.LLgs. 31.12.1992
n. 545 e 546 e succ. modif. ed integr., ai quali si fa espresso rinvio.

ART.22 - RIMBORSI

1 — 11 contribuente pud richiedere la restituzione delle somme versate non dovule mediante apposita istanza:
1 rimberso delle somme versate non dovute deve essese richiesto dal contribuente entro il termine di cinque
anni dal giomo del versamento ovvero da quello in cui & stato accertato il dintto alla restituzione. 11 Comune
provvede ad effettuare il rimborso entro 180 giomi dalla data di presentazione dell istanza.

2 - Al contribuente spettano per Je somme ad esso dovute a gualsiasi titolo gli interessi nella misura del {asso
di interesse legale a decorrere dalla data dell’eseguito pagamento .

3 — Non si fa Juogo al rimborso per importi uguali o inferiori ad € 10,33.

ART. 23 - RISCOSSIONE COATTIVA DELL’IMPOSTA

1 - La riscossionc coattiva dell’ imposta s cffettua secondo le disposizions del D.P.R. n. 602/73 0 medianie
ingiunzione fiscale di cui al R.D. n. 639/1910.
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2 — 1l relativo uitolo esecutivo deve essere notificato a pena di decadenza entro il 31 dicembre del terzo anno
successivo a quello in cui I’ accertamento & divenuto definitivo, ovvero in caso di sospensione della
riscossione, entro 1l 31 dicembre dell’anno successivo a quello di scadenza del periodo di sospensione.

CAPO I - Diritto sulle pubbliche affissioni

ART. 24- SERVIZIO DELLE PUBBLICHE AFFISSIONI- SUPERFICIE E RIPARTIZIONE
DEGLI IMPIANTI PER LE PUBBLICHE AFFISSIONI

1. E' istituito, 1n tutto i territorio comunale, verso i corrispettivo di diritt, in relazione al disposto dell'art.
18, comma 2, del Decreto il servizic delle "Pubbliche Affissioni”.

2. 11 servizio delle pubbliche affissioni € inteso a garantire specificatamente l'affissione, a cura det Comune,
in appositi 1mpiant) a ci0 destinati, di manifesti di qualunque materiale costitulti, contenenti comunicazioni
aventi finalitd istituzionali, sociali o comungue prive di rilevanza cconomica, ovvero di messaggi diffusi
nell'esercizie di attivitd economiche, netla rmsura stabilita dalle presenti disposizioni regolamentari.

3. A norma dell’ant. 3, comma 3, del Dlvo 15.11.1993. n. 507, la superficie degli impianti da adibire al
servizio delle pubbliche affissioni ¢ determinata nella misura di mq. 66,5 per ogni mille abitanti, { e quindi
non inferiore a mq. 12 per ogni mille abitanti, cos} come previsto dall’art. 18 comma 3 del Decreto),
considerato che il numero della popolazione residente ammonta complessivamente a n. 22779  unita | la
superficie complessiva da destinare alle affissioni & di mq. 1.509,30 , da npartire nel modo seguente: '

A} La superficie degli impianti pubblici da destinare alle affissioni di natura istituzionale, sociale o
comungue prive di rilevanza economica, effettuata dal servizio comunale , € determinata nella misura del
3% della superficie complessiva, per un totale di mq: 45.27 . comprendente anche le affisstoni per anaunci
funerari;

B) La superficie degli impianti pubblici da destinare alle affissions di natura commerciale, effettuata dal
servizio comunale, & determinata nella misura del 25 % delia superficie compiessiva, per un totale di mq.
377,32; '

C) La superficie degli impianti da destinare alle affissioni dirette, effettuata direttamente da soggetti privati,
€ determinata nella misura del 72 9 della superficie complessiva, per un totale di mq: 1.086,69

4. Gli impianti per le pubbliche affissioni devono rispendere alle caratteristiche stabilite dal D.P.R. 495/92 ¢
succ.modif,. ed integr., nonché dal Piano Generale degli Impianti, che oltre a fornire la loro puntuale
definiztone, prevede specificatamente criteri generali e determinate condizioni per la messa in opera dei
relativi supporti, -

ART. 25 - SPOSTAMENTO DEGLI IMPIANTI

1. I Comune si riserva la facoltd di disporre lo spostamento degli impianti affissionistici qualora si
determinino situazioni di forza maggiore o imprevedibili e dichiarate pubbliche esigenze.

2. Chiunque, per favori o altre cause, effettui rimozioni o spostamenti di impianti, assumera a proprio totale
carico ogni onere conseguente ai dannt arrccati agli stessi ed alla loro messa a dimora nelle posizioni
originarie o di quelle indicate dagli uffici comunali competenti.

ART. 26 - DIRITTO SULLE PUBBLICHE AFFISSIONI
1. Per I'cffettuazione delle pubbliche affissioni ¢ dovuto in solido da chi richiede il servizio e da colui
nell’interesse del quale il servizio siesso & richiesto, un diritto. comprensivo dell’ imposta suila pubblicita, a

favore del Comune che provvede alla ioro esceuzione.

ART. 27 - MISURA DEL DIRITTO
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1- la misura del diritto sulle pubbliche affissioni per ciascun foghio di dimensioni fino a cm, 70x100 per i
primi 10 giomi e per ogni periodo successivo di gg. 5 o frazione ¢ fissata nell’apposita tariffa.

2 _ Per ogni commissione inferiore a cinquanta fogli 1 diritto & maggiorato del 50%;:
3 _ Per i manifesti costituiti da “otto fino a dodici fogli” 1l diritio & maggiorato del 50% , mentre per quelli
costituiti da pit di dodici fogli & maggiorato del 100%;

4 — La scelta~delle posizioni per Faffissione ¢ fatta dal¥ ufficio cui & affidato il servizie in relazione alla
disponibilita ed entro i fimiti della categoria fissata dal committente. Qualora il committente richieda
espressamente che l'affissione venga eseguita in determinati spazi da Jui prescelti, € dovuta una
maggiorazione del 100% del dintto;

5 _ le disposizioni previste per I’imposta sulla pubblicitd si applicano, per quanto compatibili, anche al diritto
sulle pubbliche affissioni.

ART. 28 - PAGAMENTO DEL DIRITTO

1 — It pagamento del diritto sulle pubbliche affissioni deve esserc effettualo contestualmente atla richiesta del
servizio secondo le modalita previste dali'art. 12 del presente regolamento.

ART. 29 - RIDUZIONI DEL DIRITTO

1. La tariffa per il servizio delle pubbliche affissioni & ridotta alla meta: _

a) per i manifesti riguardanti in via esclusiva lo Stato e gli enti pubblici territonali ¢ che non
rientrano nei casi per i quali & prevista l'esenzione ai sensi del successivo articolo del presente
regolamento;

b) per i manifesti di comuaty, associazioni, fondazioni ed ogni altro ente che non abbia scopo di
fucro; -

¢) per i manifesti relativi ad “attivita politiche, sindacali e di categoria, culturali, sportive,
filantropiche e religiose, da chiunque realizzate, con il patrocinio o la partecipazione degli enti
pubblici territorialy;

d) per i manifesti relativi a festeggiamenti patriottici, religiosi, a spettacoli viaggianti ¢ di
beneficenza;

¢) per gli annunci mortuari.

ART. 30 - ESENZIONE DEL DIRITTO

1. Sono esenti dat diritto sulle pubbliche affissioni:

a) i manifesti riguardanti le attivita istituzionali del Comune da esso svolte in via esclusiva,
esposti nell'ambito del proprio territorio;

b) i manifesti delle autorita militari relativi alle iscrizioni nelle Jiste di leva, alla chiamata ed a3
richiami alle armi;

¢) i manifesti dello Stato, delle Regioni ¢ delle Provincie in materia di tributi;

d i manifesti delle autorita di polizia in materia di pubblica sicurczza;

¢) i manifesti relativi ad adempimenti di legge in materia di referendum, elezjoni politiche,
per il parlamento europea, regionall, amministrative;

f ogni altro manifesto la cui affissione sia obbligatora per legge;

g) i manifesti concernenti corsi scolastici ¢ professionali gratuiti regolarmente autorizzati.

ART. 31 - MODALITA’ PER LE PUBBLICHE AFFISSIONI

1. L¢ pubbliche affissioni devono esscre effettuate secondo l'ordine di precedenza risultante dal
ricevimento della commissione. che deve essere annotala in apposito registro cronologico.

5 1 commitlenti devono consegnare o far pervenire, franco di ogni spesa, all'ufficio competente i}
guantitativo di manifesti da affiggere ¢ provvedere contemporaneamente al versamento dei relativi dinta,
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restando ad esclusivo carico degli utenti I'ebbligo di munirsi delle uiteriori aulorizzazioni o concessjoni
cventualmente previste da altre leggi o regolamenti.

3. La richtesta di affissione, di Rorma, dovra essere soddisfaita utthizzando le postazioni presenti su tutto it
territorio comunale come risultanti dal Piano Generale degli Impianti.

4. La durata dell'affissione decorre dal giorno in cui ¢ stata eseguita al completo; nello stesso giomo, su
richiesta del committente, il Comune deve metiere a sua disposizione l'elenco delle posizioni utilizzate con
indicazione det quantitativi affissi.

5. I ritardo nell'effettuazione delle affissioni causato dalle avverse condizioni atmosferiche si considera
causa di forza maggioge. In ognt caso, qualora il ritardo sia Superiore a dieci giomi dalla data richiesta, il
Comune deve dame lempestiva comunicazione per iscritto at committente,

6. La mancanza di spazi disponibili nef capoluogo o in una o pid frazioni deve £ssere comunicata al
comnutlente per iscritto entro dieci giomi dalla richiesta di affissione.

7. Nei casi di cui ai precedenti commi 5 ¢ 6 del presente articolo, il committente pud annullare la
comimissione senza alcun onere a suo carico ¢ 1l Comune ¢ tenuto al rimborso delle somme versate entro
90 giomi oppure chiedere che essa Venga eseguita in tempi e con modalith diverse da quelfe indicate in
precedenza.

8. Il committente ha facolta di annullare |a richiesta di affissione prima che venga escguita, con l'obbligo di
corrispondere in ogni caso la meta del diritto dovuto.

9. 11 Comune ha F'obbligo di sostituire gratuitamente i manifesti strappati o comunque deteriorati, ¢ gualora
non disponga di altri esemplari dei manifesti da sostituire, deve darne lempestivamente comunicazione al
richiedente mantenendo, nel frattermpo, a sua disposizione i relativi spazi.

10. Per Je affissioni richieste per il giomo m cui & stato consegnato il materiale da affiggere od entro i due
g0 successivi, se tratiasi di affission; di contenuto commerciale, ovvero per le ore notturne dalle 20 alle
7 o nei giomi festivi, & dovuta la maggiorazione del 10 per cento del diritto, con un minimo di € 25,822 per
ciascuna commissione; nel caso che i servizio sia affidato in concessione, tale maggiorazione pud, con
apposita previsione del capitolato d'oneri, essere attribuita in tutto o in parte al concessionario stesso.

H. Neltufficio del servizio delle pubbliche affissioni devono essere esposti, per la pubblica consultazione,
le tariffe del servizio, Iefenco degli spazi destinati alle pubbliche affissioni con I'indicazione delle
categorie alle quali detti spazi appariengorio e il registro cronologico delle commissioni.

12. Nessuna affissione pud avere luogo prima de! pagamento dei diritti dovuti, .

I3. Con la comunicazione di cuj ai precedents commi 4 ¢ 5 dovra essere indjcato il giomo in cui l'affissione
avra luogo.

14. 1l materiale abusivamente affisso fuor dagli spazi stabiliti sara immediatamente defisso e quello negli
spazi stabiliti, coperto, salvo Ia responsabilila, sempre solidale, 2 norma del presente regolamento, di colui
o coloro che hanno materialmente eseguito I'affissione e della ditta in favore della quale I'affissione & stata
fatta.

15. Un esemplare del manifesto o fotografia sara trattenuto dalFufficio per essere conservato negli archivi.
Detia copia non potra essere restituiia neppure nel caso di revoca della richiesta di affissione.

16. Tutii t manifesti affissi per il “pubblico servizio™ dovranno essere preventivamente contrassegnati in
ogni copia dall’ufficio competente con un timbro riportante, oltre 1indicazione delio stesso ufficio anche Ja
“data di scadenza” dell affissione

a carallere provvisorio, insistenti o prospicienti al suolo pubblico o su suolo privato gravato da servita di
pubblico passaggio.
ART. 32 - AFFISSIONI DIRETTE

}. 11 Comune di San Giovanni La Punta, come disposto dall’an. 3. comma 3 del Decreto |, consente g
soggettt privati, diversi dal concessionario del pubblico servizio, Ia possibilita di collocare sul territorio
comunale, impianti pubblicitari per I'cffettuazione di affissioni diretta dr manifesti e similt, nei imiti della

quantita stabitita allart_ 24, comma 3 Jett. C} del presente Regolamento:
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2 - L'attribuzione dei sopra indicati impianti viene assegnata, a seguito di rilascio di apposita autorizzazione
con la modalitd previste al succ. art. 46 per un periodo di tre anni, rinnovabile per lo stesso periodo, entro 1
limiti previsti dal presente regotamento , relativamente alla tipologia, alla superficie indicata per 1'esercizio
delle affissioni dirette, a soggetti privati che ne facciano apposita richiesta in possesso di capacita tecnica-
economiica adeguaia e che risultino iscritti al Registro deile Imprese tenuto presso la Camera di Commercio,
per ["attivita oggetio delV autorizzazione, da almeno 2 (due) anni antecedenti la data della domanda .

3. Al fini di evitare negative concentrazioni di attribuzioni di impianti alla stessa ditta, viene stabilito d
assegnare, ad un medesimo soggetio richiedente, il limite massimo di mq. 75 di superficie complessiva, a
prescindere dalla tipologia di impianti richiesti;

Le autorizzazioni all'installazione dei suddetti impiants per affissioni dirette, rilasciate alla medesima ditta,
precedentemente all’entrata in vigore della presente norma regolamentare, in misura superiore a quella
stabilita, producono effetti sino alla naturale scadenza . Successivamente a tale scadenza il rinnovo delle
predette autorizzazione sard sotloposto all’osservanza delle condizioni previste nel presente comma.

4. Talh impiant, devono essere predisposti dai soggetll privati 1 quali saranno autorizzati, con la modalita
previste al succ. art. 46. I1 soggetio privato autorizzato provvedera all’installazione di detti impianti, nelle
forme e con il materiale indicato dal Comune, al fine di armonizzare gli siessi a quelli del “pubblico
servizio”

5. Provvedera inolire, allo loro relativa manutenzione, esonerando il Comune da ogni e qualsiasi
responsabilita civile e penale, per infortuni o danni a persone, animali' e cose che potessero derivare dalla
installazione di detti impianti, ivi compresa la rimozione degli stessi entro € non olire il termine di gg. 15
dalla scadenza dell’ autorszzazione.

6. Le domande tendenti ad ottenere 1’autgrizzazionce all’instailazione dei sopra indicati 1mpianti pubblicitari
per ’affissione diretta, devono essere presentate al Seitore competente in carta legale nella quale occorre
specificare il numero e la tipologia degh impiant richiesti per FPaffissione diretta, con allegata la
documentazione di cui al successivo Art. 48

7. Le domande verranno csaminate in scrupoloso ordine cronologico, di numero di protocollo.

Nel caso di presentazione di istanza carente della documentazione prescritta, il responsabile del
procedimento, fard | richiesta d’integrazione , mediante avvio del procedimento di decadenza ai sensi di
legge. In caso di mancata presentazione di quanto richiesto nei tempi € modi stabiliti , Fistanza verra
archiviata dandone comunicazione ufficiale con avviso certo (raccomandata, pec, notifica o altro).

I’ Amministrazione si riserva comunque la facolth  di stabilire medalita e termini diversi  attraverso cui
procedere all’assegnazione deghi spazi.

8. Tutti gli impianti destinati all’affissione diretta, debbono recare ben visibile 1'indicazione della ditta
instatlatrice con gli estremi per la identificazione. In mancanza di tale adempimento, gli impianti saranno
constderati abusivi od abbandonati e pertanto dovranno cssere rimossi nei termini e con le modalita previste
dall’art. 60 del presente regolamento .

9. La distribuzione sul territorio di dewd impianti ¢ quella prevista nel Piano Generale degli Impianti
10. i soggett privati di cui ai commi precedenti, sono tenuti a corrispondere oltre I’imposta dovuta a norma
del presente regolamento, la Tassa per 1'occupazione di spazi ed aree pubbliche secondo le  disposizioni in
materia.

ART. 33 - CONTENZIOSO E PROCEDIMENTO ESECUTIVO
i. Per il conlenzioso ed il procedimento esecutivo s) applicano le disposizione di cui agli antt. 21, 23, 58 e 60

del presente regolamento.
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CAPO IV - Piano Generale degli Impianti pubblicitari
ART, 34 - OGGETTO

1. It presente capo disciplina nell’ambito del territorio comunale le modalita dj esposizione dei mezzi
pubblicitari e deli’ ottenimento della relativa autorizzazione comunale con le relative condizioni. '

ART. 35 - CRITERI GENERALI

1.La pubblicita ¢ le pubbliche affissioni sono effettuate, nel territorio del Comune d San Giovanni La Punia,
in conformitd al Piano Generali degli Impianti da realizzarsi in attuazione delle modalita e det criteri
stabilite dal D.Jgs. 15.11.1993 n. 507 e dal presente regolamento.

2.11 "Piano Generale degli Impianti” dovra prevedere la distribuzione deglt impianti pubblicitari, nonché
deghi impianti per Ic pubbiiche affissioni ¢ per le affissioni dirette, esclusi i segnali turistici ¢ di territorio, ex
art. 134 del Regolamento di attuazicne del Codice della strada, nonché le insegne di esercizio e le targhe
professionah
3.1 criter a cui si dovra fare riferimento per la stesura del Piano Generale sono i seguenti:
a} gl impianti e la scelia delle localita dovranno nispettare il territorio inteso nella sua
razionalizzazione ¢ armonizzazione perseguita dall'Amminisirazione, nella principale opera
di salvaguardia deile stesso:
b} il piano dovra tener conto e, quindti rispettare, l'attuale contesto urbanistico. con le sue
esigenze di caratiere storico, ambientale ed estetico;
¢) 1l pianc (nella sua stesura) dovra tener conto delle esigenze effettive, riscontrabili presso gl
uffici competenti nonché di concrete esigenze di sviluppo, per soddisfare le richieste di
carattere commerciale e socio-culturale;
d) la stesura del piano dovra altresi salvaguardare, rispettare ed armonizzarsi alle norme del
Codice della Strada (D.Lgs 30 aprile 1992 n. 285 -D.Lgs. 10 settembre 1993 n. 360) ai
regolamento di esecuzione ¢ attuazione dello stesso (D.P.R. 16 dicembre 1992 n. 495), al
regolamento di polizia municipale ¢ wraffico.

4. Il Piano Generale degh Impianti ¢ approvato dalla Giunta Comunale ¢ puo essere adeguato o modificato
entro il 31 dicembre di ciascun anno, per effetto delle variazioni intervenute nella consistenza demografica
del Comiune, deil'espansione dei centri abitati, dello sviluppo della viabilita e di ognj altza causa rilevante che
viene illustrata nella motivazione del provvedimento di modifica.

ART. 36 - TIPOLOGIA DI IMPIANTI
1,,Con 1a definizione di “mezzi pubblicitari” cost come definiti nell’art. 47 del D.PR. 495/1992 ¢ s.m.i.
‘ ,!9:1_%111811_10 di esccuzione e di atwazione del nuove Codice della Strada * si tntende ogni struttura o

ufatto, rigido o no , finalizzato alla pubblicitd o propaganda sia di prodoiti che di arttivitd, collocata in
pubblico o apertoe at pubblico o da 1ali luoghi percepibile.

-sente Regolamento, in conformita alle normative vigenti, individua i gruppi tipologici di mezzi
tard, le cui definizioni, dimensioni, caratteristiche ¢ ubicazioni delle singole tipologie sono stabilite
anti cui si rinvia,

2 Ewezzi pubblicitari ordinar; s classificano, aseconda che riguardino I’esercizio stesso cui appartengono
i_(g_ng;-;gﬁpfe___.d1s.t1nu\f{: dell’esercizio )} ovvero sjano destinati a richiamare "attenzione del pubblico, a
e \-16h're mercl, prodotti, servizi e/o volti a mighorare I"'immaginc del soggetio reclamizzato, in -

g i

_?);gejz'z:‘ pubblicitari ordinari di esercizio -
Ty BUYRE 0

81 mtt'an_don(.) tali le scrite, le tabelle e simili. a carattere permanente, esposte esclusivamente nella sede di un
eSeICIZi0; di una industria, commercio, arte o professione che contengono il nome del’esercente o la ragione
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sociale della diita, la qualitd dell’esercizio o la sua attivita permanente, 'indicazione gencrica delle merci
vendule o fabbricate o dei servizi che vengono prestati.

b) mezzi pubblicitari ordinari non di esercizio:

si imendono tali le scritte o i simboli o altri impianti, a carattere permanente, esposti in juoge diverso da
quelto ove ha sede I'esercizio di qualsiasi natura esso sia che contengono Vindicazione del nome del
fabbricante delle merci vendute o del fornitore dei servizi che vengono prestati.

-Le insegn;, le targhe , i pannelli e simili si classificano secondo la loro sistemazione in:

a) a bandicra {orizzontale e verticale) sporgenti dal muro

b) frontali (onzzontali o verticale } contro muro

¢) a giorno (sui tetti, pensiline, cancelli, paline).

ART. 38 - CRITERI GENERALI DI SPECIFICAZIONE

1. 1 criteri dy specificazione sono:

a) COLORE:

1l colore rosso non dovra mai essere instailato in vicinanza di impianti semaforici in posizione tale da
ingenerar disturbo in chi guida;

b) UBICAZIONE E CARATTERE DELL'INSEGNA E SIMILI

I"insegna dovra cssere installata nell”ambito del)’esercizio a) quale si riferisce. In via del ttto eccezionale,
potranno essere prese in ¢same proposte di altro genere, purché motivaie.

Non & ammessa Ia collocazione di insegne in punti tali da ingenerare confusione con la scgnaletica siradale
esistente o comunque da intralciare 1a circolazione .

Quando si rende necessaria la collocazione di segnaletica swradale, le insegne preesistenti che possono
ingenerarc confusione dovranno, su ordine de) Comune, venire rimosse .

¢) DIMENSIONE E POSIZIONE DELLE INSEGNE E SIMILI

Le dimensioni delle insegne a bandiera dovranno essere proporzionate dall’altezza del fabbricato ed alla
farghezza della sede stradale.

Per la collocazione di detta pubblicita dovranno essere osservate le sotio indicate disposizioni:

1) per gli impianti collocati in corrispondenza di vie ¢ piazze pubbliche sprovviste di marciapiedi, |'altezza
del mezzo pubblicitario non dovra essere inferiore a mt, 2,50 dal piano stradale;

2) gli impianti installati nelle vie e piazze pubbliche munite di marciapiede dovranno essere contenuti a non
meno di cm. 30.entro il bordo det marciapiede stesso e V'altezza non dovra essere inferiore a mt.2,50 dal

piano stradale;

3) Ja collocazione delle insegne luminose all’interno dei portici, da fondo del portico al pilastro e da pilastro
a pilastro potra avvenire ad un’altezza da terra non inferiore a mt. 2.50;

4} le insegne luminose a bandiera, da sisternarsi a fondo portico, sempre nel rispetto della altezza da terra
mi. 2,50, non potranno sporgere olire il quarto delta Jarghezza del portico, compresi § supporti.
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ART. 39 - CLASSIFICAZIONE DELLA CARTELLONISTICA STRADALE

1. I cartelli e simili, oltre i quadri luminosi per analogia, sono come di seguito classificati:

A) secondo la funzione

1) pubblicitari in genere ;
2) informativi, ubigaziona]i, di servizi o di attivita

B) secondo la collocazione

1} a parete ;

2) su pannello atliguo o a ridosso di muri o pareti, ma infisso nel perimetro stradale;
3) isolati, che possono essere mono o bifacciali

ART. 40 - CARATTERISTICHE DEJ CARTELLI PUBBLICITARI E SIMILI

1. 1 cartelli, i poster, gli stendardi ¢d impianti similari, con esclusione di quelli a parete, devonc essere
bifacciali ed in tutti i casi avere un aspetto decoroso. Nel caso di recinzioni per cantieri & ammessa -la
collocazicne di impianti anche monofacciali.

2. Di norma debbono essere impiegati materiali duraturi; in particolare sono esclusi il legno non trattato ed il
cartone;

3. Le strutture portanti i} mezzo pubblicitario, pur adeguati dimensionalmente alla loro funziene di sostegno,
non devono interferire o pesare visivamente sul complesso espositivo;

4. L’aliezza da terra della base dei canelli dovra essere di almeno un metro.
5. In materia di esposizione di cartelli ¢ simili il Comune, rilevata la molteplicita dei casi applicativi, si
riserva la facolta di disciplinarne la coltocazione in considerazione della opportunita degli inserimenti,

tenuto conto delle norme di tutela previste dai Piano Regolatore Generale.

ART. 41 - NORME D1 SICUREZZA PER LA VIABILITA’

- Ferme restando i diritti ¢ le competenze del’ AN.AS., della Provincia Regionale sulle strade di loro
pertinenza, tungo 1 bordi delle stesse, per quanto di competenza del Comune, & vietata qualsiasi forma di
pub‘p_hclth stradale generica su tutto il tracciato.

'

ade di immissione non & ammessa alcuna forma di pubblicita stradale entro il raggio di mt. 200,
ovare collocazione solo la segnaletica attinente la viabilith ed mn via eccezionale quella di
felative ai servizi ed alle attrezzature specifiche di interesse pubblico ¢ turistico.

le insegne, i cartelli, gli altri mezzi pubblicitari luminosi e visibili dai veicoli transitanti sulle
r forma, direzione, colorazione ed ubicazione possono ingenerare confusione con i segnali
) Ie segnalazioni luminose di circolazione, oppure rendere difficile la comprensione, nonché le
0se che producono abbagliamento.

vai'slo dalle feggi di P.S., fuori dai centri abitati, i cartelli ¢ ghi altri mezzi pubblicitari lungo
ista di esse dovranno rispettare le seguenti distanze minime:

:;}t dal limite della carreggiata

Dt dagli alte carielli e mezzi pubblicitari
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250 mt prima dei segnali stradali di pericolo e di prescrizione

© 150 mt dopo 1 segnali stradali di pericolo e di prescrizione

o 150 mt prima dei segnali di indicazione

o 100 mt dopo i segnali di indicazione

o 1Q0 mt dal punto di tangenza delle curve come definile dall'art.3 c.1.20 del CdS

© 250 mt prima delle intersezioni

]

100 mit dopo le intersezioni

- Rimane vietala la pubblicity a mezzo di cartelli ed insegne di esercizio sulle corsic intterne alle carreggiale,
mn cormspondenza delle intersezioni, lungo le curve, sulle scarpate stradali sovrastanti la carreggiata con
lerreni superior! a pendenza di 45°, in corrispondenza di raccordi concavi 0 convessi, sui cavalcavia stradali
¢ loro rampe, sul parapetti ¢ le barriere di sicurezza. Sono previste le possibilita di deroga alie superiorn
prescriziom di cui all'art.23 ¢.6 del CdS secondo quanto riportato all'art.51 del DPR 495/1992 c 4, lett. a). b),
¢). d), su parcre del Comando di Polizia Municipale. All'interno del centro abitato 1 posizionamento di
cartelli, di insegne di esercizio € di altri mezzi pubblicitari, € autorizzato nel rispetto delle seguenti distanze
minime:; :

¢ 50 mt lungo le strade urbane di scorrimento e le strade urbane i guartiere. prima dei scgnals
stradalt di pericolo ¢ di prescrizione, degli impianti semaforici e delle intersezioni

¢ 30 mt lungo le sirade locali, prima dei segnali stradali di pericolo e di prescrizione, degli
impiantt semaforici ¢ delle intersezioni

Lol

25 mt daglt altri cartelli ¢ mezzi pubblicitari, dai segnali di indicazione ¢ dopo i segnali stradali
di pericolo ¢ d&i prescrizione, prima dei segnali stradali di pericolo e di prescrizione, degli
impianti semaferici ¢ delle intersezioni

- Le distanze si applicano nel senso delle singole direttrici di marcia. I cantelli, le insegne di esercizio e gli
alri mezzi pubblicitari non devono in ogni caso ostacolare la visibilitd dei segnali stradali entro lo spazio di
avvistamento tecnico. Le distanze minime sopra indicate sono derogabili, su parere della P.M., oltre che per
la facoltd accordata ai Comumi ai sensi dell'art.23 c.6 del CdS, e nel caso in cui l'insegna di esercizio
collocata parallelamente al senso di marcia dei veicoli o in aderenza ad un fabbricalo esistente (art.51 ¢.5 del
Regolamento)

- Sia sulle strade urbane che su quelle extraurbane il bordo inferiore degli striscioni, delle locandine e degli
stendardi, deve esscre in ogni suo punto ad una quota non inferiore a 5,1 mt rispetto al piano della
carreggiata.

- Di regola, la distanza fra cartello e cartello non dovra essere inferiore a mt. 100 per ogni lato di strada,
possibilmente sfaldandosi rispetto aila direttrice di marcia, vengono fatti salvi comunque i vincoli a tuicla
delle bellezze naturali ¢ del paesaggio specifico o di complessi e manufatti di interesse siorico, ambientale ed
artistico ai sensi del D. Igs. ni. 42/2004. '

- Tuty gli impianti che sono previsti nel piano generale degli impianti pubblicitari vengono in ogni caso
pianificati nel rispetto del codice delia strada vigente anche applicando ed avvalendosi delle deroghe previste
dall’art. 23, comma 6 del suddetio C d.S. '

ART. 42 - ZONIZZAZIONE
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1. Ai fini dell'installazione dei mezzi pubblicitari, il territorio comunale viene considerato soggetto per
analogia alla particolare disciplina che lo regolamenta in forza delia normativa prevista dal Piano Regolatore
Generale.

2 — In conseguenza le proposte di inserimenti pubblicitari verranno valutate con particolare considerazione
degli indirizzi di tutela e preservazione dei valori artistici ed ambientali, nonch¢é in conformita delle
disposizioni contenute nei successivi arti. 44 e 45.

3 - Ai fini deila collocazione della pubblicita ordinaria, il termitorio comunale viene suddiviso in funzione
della rilevanza della sua destinazione presente ¢ futura in :

a) Edifici monumentali € centro storico “A”

b} zone"B” e “C7;

¢} Zone “D” , commerciali , artigianali e direzionali e zone agricole “E” .
ART. 43 - EDIFICI MONUMENTALI E CENTRO STORICO “A”

- Sugli edifici monumentali in linea di massima e compatibilmente con la disciplina normativa prevista dal
D.lgs n. 42/2004 & ammessa la collocazione delle insegne di esercizio con le seguenti limitazioni:

a) le insegne collocate all’interno della luce dei vani degli esercizi situali a piano lerra, cioe entro i limiti
degli stipiti dell’architrave e archivolio che detimitano 1 vani degii esercizi stessi, non devono sporgere dalla
superficie del muro e né essere del tipo a pannello o a plafone con superficie luminosa,

b) lc insegne frontali a muro sono ammesse . Eccezionalmente potranno essere ammesse qualora i1l loro
inserimento non incida sensibilmente sull’aspetto architettonico deli’edificio € sull’ambiente circostante ed
in ogni caso purche, oltre a trattarsi di insegna d’esercizio, siano in lettere scatolan n.matetiale e forme da
valutarsi di volta in volta come idonei al loro inscrimento.

¢) parimenti, polrd essere valutata I’opportunita di consentire I’inserimento di msegne luminose m solo tubo
al neon all’interno dei vani-finestre, neilo spazio compreso tra le persiane ¢ 1l serramento a vetri, ovvero in
corrispondenza dei portici negli spazi voliati o al)interno delle arcale ad un’altezza da terra mai inferiore al
limite superiore dei piedritti delimitanti le arcate medesime;

d) gli impianti pubblicitari devono comunque armonizzarsi nelle dimensioni, ne1 colon, ner caratteri delle
scritte con le caratteristiche dell’edificio;

) non devone essere occultate le grate di ferro se esistenti;

f) le larghe professionali o di esercizio devono essere collocate sui mun at Jat ay Jati deli’ingresso purche
non alterino o coprano Je strutture architettoniche dell’edificio, oppure i battenti.

Nel caso in cui le targhe professionali siano piti di una, esse devono essere allineate ¢ devono avere
dimensioni, colori & caratteri rigorosamente uniformi.

Son fatte salve fe norme previste dal D.lgs. n. 42/2004.
ART.44 - ZONE “B” e “C”

Con DPRS n. 1980 del 29.10.1978 i} territorto de] Comune di San Giovanni La Punta ¢ stato sottoposto a
vincolo di notevole interesse pubblico. Pertanto Dinstallazione di quaisiasi “mezzo pubblicitario”™ ¢
sotloposta al preventivo rilascio del parere della Sovrintendenza ai BB.CC.AA. di Catania.

Fatte salve le competenze e la disciplina prevista dal D.lgs. n. 42/2004, Ja pubblicita sul termtorio

comunale & regolata come segue:
»
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A) Insegne

a) le insegne frontali devono di norma essere orizzontali

b) le insegne frontali collocate sopra il vano o i vani dell’esercizio devono avere dimensiom tali da non
superare i limiti della luce del vano soltostante e Jo spazio compreso tra le verticali sugli stipiti esterni dei
vani pertinenti I’esercizio; :

¢) & vietalo collocare insegne su cancellate;
Y

d) eventuali proposte di insegne da sisternare su balconi, terrazze 0 1€y, potranno essere di volta in volta
esaminate dall”Ufficio Tecnico competente

ART. 45 - ZONE “D” COMMERCIALI - ARTIGIANALI E DIREZIONALI E ZONE
AGRICOLE “E”

1 - In tali arce posseno essere collocate insegne di esercizio ed insegne pubblicitarie d ogni tipo.

L’inserimento di detti mezzi deve essere fatto con valori e medi anche rilevanu, pur nella salvaguardia dei
criteri estetici e degli equilibri compositivi che di volta in volta dovranno essere soddisfatts.

2 — In kinea di carattere generale va cvitata la collocazione di insegne e cartelli su terrazzi e cancellate,
mentre pud essere concessa nei viali alberati e nei giardini la collocazione di carteili pubblicitari isolati .

ART. 46 - AUTORIZZAZIONI]

1- L installazione di impianti pubblicitari di qualsiasi tipologia , allo scopo di effettuare pubblicita in una
delle forme previste dal D.Lgs. n. 507/93, sia a caratterc permanente che temporanca, ¢ soggetta alla
preventiva aulorizzazione da parte del Funzionario del Servizio appositamente delegato, anche nel caso n
cui la pubblicita che si intende effettuare sia esente dal pagamento deli’imposta comunale sulla pubblicita.
E’ alicesi soggetta alla preventiva autorizzazione la variazione della pubblicith gia effettuata derivante da
modifica della ubicazione e dcl mezzo pubblicitario ;

2 - L’aworizzazione per Vinstallazione deghi impianti pubblicitari sia durevoli che provvisori , viene
concessa dal Funzionario del Servizio appositamente delegato il guale acquisiti 1 necessari paren da parte
degli uffici competenti provvede, al rilascio dell’autorizzazione o al rigetto delia domanda ;

-3 —L'autorizzazione per 1'installazione di qualsjasi “mezzo pubblicitaric” e sottoposta al preventivo rilascio
del parerc della Sovrintendenza ai BB.CC.AA. di Catama, considerato che con DPRS n. 1980 del

29.10.1978 il territorio de! Comune di San Giovanni La Punta & stato sottoposto a vincolo di notevole
interesse pubblico; :

4 — L’esposizione del mezzo pubblicitario potra avvenire a seguito del nlascio della relativa autorizzazione e
solo previc pagamento detl’imposta dovuta;

5 - L’autorizzazione € la ricevuta di pagamento dovranno essere conservate con ’'obbligo di esibirle ad ogni
richiesta della Polizia Municipale nonché di altre personale autorizzato dall’ Amministrazione Comunale ;

6 - L’ autorizzazione di cui al presente anticolo si intende rilasciata facendo salvy gli eventuali diriti dei
terzi, nonché ogni altra autorizzazione di competenza di altre autorita o enu che dovra essere
preventivamente richiesta dagli interessati.

ART. 47 - PUBBLICITA’ TEMPORANEA . TIPOLOGIA DI AUTORIZZAZIONE

I — Si intende temporanea quelia pubblicith che indipendememente dal contenuto del messaggio, per Je
caratleristeche detl”impiano ¢ del materiale imptegate non abbia caratterc di oggettiva stabifitd .
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2 ~ Tutte e forme di pubblicita temporanea anche se tuminosa o itluminata devono essere riconducibili alle
seguenti fattispecie: striscioni, stendardi (gonfaloni), cavalietts, cartelli provvisori e cartelfi reclamizzanti le
vendite straordinaric .

3 — La pubblicitd temporanea non pud avere durata superiore a 90 giorni consecutivi e non pud essere
soggetta a proroga. ’

4 - Alla domanda per la esposizione dei suddetti mezzi pubblicitari deve essere allegata la documentazione
prevista nel successivg ar.48 del presente regolamento e la stessa deve essere presentata almeno 20 giomi
prima della data indicata come inizio per I'effcttuazione della pubblicita.

5 — L’awtorizzazione per |’esposizione dj pubblicita temporanca ¢ rilasciata dal Funzionario responsabile de]
pubblico servizio ed & subordinata al preventive parere del Comando detla Polizia Municipale

6 — L" autorizzazione di cui al presente articolo si intende rilasciata facendo salvi gi eventuali diritti dei
lerzi, nonché ogni alira autorizzazione di competenza di altre awtorith o enti che dovrd essere
preventivamente richiesta dag)i interessati.

ART.48 - DOCUMENTAZIONE

I - T soggetti interessati al rilascio dell’autorizzazione di cui ai precedenti artt. 46 e 47 dovranno presentare
all’ Amministrazione Comunale , apposita istanza in tre copie di cui una in carta legale e due in cara
semplice, da utilizzare per i pareri dell' Ufficio Tecnico e del Comando della Polizia Municipale, indirizzata
al Dirigente compelente al rilascio dell’autorizzazione slessa.

2 - La domanda dovrd contenere le seguenti indicazioni:

a) gencralita, residenza e codice fiscale ¢ partita IVA (per j soggetti titolari) del richiedente e dichiarazione
dell’ attivita autorizzata o svolta.

b) via 0 piazza e numero civico o localizzazione telativa alla collocazione o trasformazione dell”impianto
pubbticitario

¢) la definizione del mezzo pubblicitario da instalfare, la durata (in caso di pubblicit temporanea) .

d) iscrizione al Registro delle Imprese tenuto presso la Camera di Commercio, salvo i casi in cuji non &
obbligatoria tale iscrizione;

A clascuna copia di domanda dovra essere allegata Ja documentazione tecnica indicata nelle “Norme di
Attuazione” del Piano Generale degli Impianti Pubblicitari :

Se Fimpiante dovra essere installato su strade |a cw propricta sia di un Ente diverso dal Comune, dovr
essere prodolta autorizzazione o il nulla osta dell’ente proprietario deila strada,;

- 1n caso di instaflazione su proprietd privata dovra essere prodotto il nulla osta de proprietario o
dell’amministratore del condominio.

3 - Tl richiedente & comungue tenuto a produrre tutti i documenti ed a fornise tutti i dati ritenut necessari
dallufficio al fine dell’esame della domanda cd al conseguente rilascio dell’autorizzazione, pertanto, nel
caso in cui I'ufficio delegato ritenga dover acquisire ulteriore documentazione, dovra essere fatta richiesta
dal responsabile decl procedimento entro quindici giorni dalla presentazione della domanda; le domande
verranno comunque archiviate qualora [’ interessato non provveda ad integrarie entro il termine assegnato con
I'avviso det Comune;

4 - Qualora le strutiure coslituiscano manufatej la cui realizzazione e posa in opera & regolamentata da
specifiche norme, I'osservanza delle stesse e Fadempimento degli obblighi da queste previste deve essere
documentata prima del ritire dell’autorizzazione.
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5 - Le domande di autorizzazione dovranno esscre presentate da soggetti regolarmente iscritte alla
C.C.LA.A.salvoi casi previsti dalla legge in cui non & obbtigatoria tale iscrizione:

6 - Ogni domanda dovra riferirsi ad un solo operatore e potra comprendere pils mezzj pubblicitari;

7 - le domande di voltura dovranno esserc corredate dalla precedente autorizzazione o di documentazione
sostitutiva.

Y

ART.49 - RILASCIO AUTORIZZAZIONE AMMINISTRATIVA

- il Funzionario del Servizio appositamente delegato, incaricato del rilascio dell’autorizzazione, procede
all’istruttonia dell’istanza diretta ad accertare la sussistenza delle caratteristiche tecniche degli impianti,
I'osservanza delle imitazioni e dei divieti previsti dal presente Regolamento ¢ dalla normativa vigente, e dej
criteri distributivi all’interno del territorio comunale . Specificatamente:

- Esamina le domande in ordine cronologico di numero di protocello di registro generale;
- Accerla la conformita della documentazione tecnica a quanto previsto dal presente regolamento (art. 48) ;

- Invia copia della istanza con gli allegati ai Settori tecnici (Polizia Municipale e Ufficio Urbanistica)
richiedendone il relativo parere in ordine alla valutazione di compatibilita con la circolazione e a segnaletica
stradale esistente, per la valutazione di mimpatto ambientale ¢ di compatibilita con I’arredo urbano, per la
valutazione dei requisiti tecnico funzionali dell’ impianto;

- t suddetti pareri dovranno essere resi entro 30 {trenta) giomi dalla richiesta € formeranno parte integrante e
sostanziale del provvedimento di autorizzazione;

- per ghi impianti permanenti 1'istruttoria si conclude con il provvedimento finale di autorizzazione che &
rilasciato dal Funzionario dell’ufficio appositamente delegato entro 60 (sessanta) giorni dalla data di
presentazione della domanda, ovvero dalla dala di presentazione della documentazione integrativa.

Per gh impranti temporanei I'istruttoria si conclude entro 30 (trenta) giorni,
Entro i suddetti termini sard comunicato I eventuale diniego .

E’ in ogni caso negato il rilascio o il rinnovo della autorizzazione nel caso in cui il richiedente non risulti in
regola con i pagamenti in materia di pubblicita con il Comune.

- Ogni autorizzazione rilasciata deve avere un numero progressivo e la data del rilascio, risultante da
apposito Registro tenuto dall’ ufficio competente al rilascio della stessa;

- La presentazione all’ufficio delegato della richiesta di autorizzazione alla installazione di impiant
pubblicitari non autorizza in alcun modo la posa in opera degli impianti medesima prima di aver conseguito
la relativa autorizzazione ed aver assolto al conseguenti pagamento della imposta sulla pubblicita , detla
TOSAP oltre ali’ eventuale ulteriore tassa o canone di concessione o locazione.

- In ogni caso le autorizzazioni contemplate negh articoli precedenti si intendono rilasciate facendo salvi gli
eventuali diritti di terzi, nonché ogni alira autorizzazione di competenza di altre autoritd o enti che dovra

essere preventivamente richiesta dagli interessati.

- In tutti i cast in cui Ja collocazione del manufatto comporti la manomissione di suolo comunate o di
marciapiede dovranno essere osservate le norme che regolano tale materia.

L'Amministrazione Comunale qualora ne ravvisi la necessitd, si riserva la possibilita di richiedere al titolare
dell’autorizzazione: fideiussione bancaria o assicurativa pari all'importo dei lavori di ripristine da effettuare
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ART.51 - DURATA, RINNOVOE VOLTURA DELL’AUTORIZZAZIONE

1 — H titolo autorizzative per I'instaliazione dei mezzi pubblicitari durevoli, rilasciato dal Funzionario de
Servizio appositamente delegato previa acquisizione dei pareri degli uffici competenti, ha durata triennale
dalla data del rilascio ed & rinnovabile per lo stesso periodo | eccelio per le autorizzazione rilasciate per
I"installazione di insegne d’esercizio e similari per le quali non & prevista nessuna scadenza.

L’autorizzazione all’installazione dell’impianto pubblicitario & rinnovata con provvedimento espresso
dall’ Amministrazione comunale .Ai fini del rinnovo il titolare dovra presentare, 60 giomi prima della
scadenza , apposila domanda con le stesse modalita della prima istanza, corredaia da idonea documentazione
fotografica, della dimostrazione della permanenza delle condizioni di autorizzabilita dell’impianto, nonché
da una dichiarazione attestante lo stato di manutenzione dello stesso ed il permanere delle condizioni di
sicurezza. All'istanza va allegata 1 attestazione di avvenuto pagamento dei tributi per il friennio precedente.

Entro 60 (sessanta) giorni dalla presentazione della istanza di rinnovo, la stessa si intende rinnovata in
assenza di impedimenti.

La mancata presentazione dell’istanza di rinnovo. entro it termine di scadenza dell’autorizzazione, salvo
comprovati motivi di impedimento. produce I'effetto della rinunzia al rinnovo.

Eventuali mutamenti nella rappresenianza Jegale della ditta autorizzata dovranno essere tempestivamente
comunicati all’ Amministrazione Comunale ed al servizio Pubblicita per le opportune annotazioni.

2 ~ In caso di cessione dell’attivita Ja ditta autorizzata dovra comunicare 1a cessione entro 30 (trenta) al
Comunc di San Giovanni La Punta.

La voltura, di autorizzazioni vigenti in presenza di subentro a scguito di atto pubblico o ad esso equiparabile
¢ autorizzata dall’ Amministrazione Comunale con provvedimento espresso. L’amministrazione Comupale
acconsente al subentro nell’autorizzazione solo se, con riferimento al pagamento dell’imposta di pubblicita e
del corrispettivo  eventualmente dovuto per canoni di locazioni o eventuali oneri accessori non sussistono
morosita pregresse o il subentrante estingua interamente i1 debito ed a condizione che il subentrante non
superi i limiti imposti di cui &l punto 3 deli’an. 32 del presente regolamento.

In caso di giudizi pendenti circa la sussistenza del credito tributario & ammesso il subentro previa assunzione
a garanzia da parte del subentrante per il pagamento degli stessi all’esito del giudizio mediante fidejussione
bancaria 0 assicurativa a prima richiesta.

Al nlascio dei provvedimento di voltura dell’autorizzazione, si applicano le medesime norme valide per il
rilascio dell’autorizzazione originaria ed il subentrante dovra essere in possesso degli stessi requisiti  che
hanno consentito il rilascio dell’ autorizzazione al cedente.

E’ esclusa la possibilita di sub affittare gli impianti autorizzati e/o la loro gestione.

In caso di mancato rinnovo della suddeuta concessione le parti, (cedente e cessionario) sono obbligati in
solido al nipristino dello stato dei luoghi.

3 — Nel caso di pubblicita temporanea, 1l provvedimento autorizzatorio indica la durata dell’autorizzazione
che comunque non potrd essere superiore a 90 giomi . Per la pubblicitd temporanea effettuata a mezzo
striscioni, locandine ¢ gonfaloni, o comunque con ogni altro impianto di cui all’art. 47 la rimozione deve in
ogni caso avvenire entro e non oltre le ventiquattro ore successive al termine della manifestazione o della
iniziativa pubblicitaria. Per la pubblicita di manifestazioni sportive effettuata con segni orizzontal;
reclamistici, ’apposizione non pud precedere di oltre ventiquattro ore 'inizio della manifestazione e deve
essere rimossa entro ¢ non olire le¢ ventiguatiro ore successive.

ART. 52 - DECADENZA DELL’AUTORIZZZAZIONE

I — L'autorizzazione alla installazione degli impianti pubblicitari, decade nei sotto elencati casi;
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a) in caso di inosservanza delle condizion alle quali & stata subordinata;

b) se non usufruita entro il termine di 90 giorni dalla data di rilascio, termne prorogabile di ulteriori 30
giorni su richiesta motivata degli interessati;

¢) se vengono a mancare le condizioni che hanno determinato i presupposti per il nlascio dell’ autorizzazione;

d) per il mancato pagamento al Comune dell’ imposta annuale di pubblicita, nonché di altni eventuali oneri a
cari dell’autorizzato, anche per una sola annualita e/o rata laddove €& consentito il pagamento in rate
trimestrals;

¢) per mancata comunicazione . entro 30 giorni dal verificarsi dell’evento, all"ufficio competente a} rilascio
dell’autorizzazione, di qualsiasi modifica agli assetti proprietari della ditta,nonché di qualssasi variazione
inerente la stessa (denominazione, sede. forma giuridica ecc.)

fy alla scadenza del termine della stessa;

g) per espressa rinuncia dellinteressato a far tempo dalla data di rimozione dell’impianto ¢ con specifica
preventiva comunicazione all’ Amministrazione Comunale ;

h) E’ prevista 1a décadenza di tutte le autorizzazioni rilasciate fino a quel momento, nei confronti del
soggetto per il quale sia stata accerlata , per due volte in un anno solare , I'installazione di impant-
pubblicitari coljocati, sia su suolo pubblico che privato, in assenza d1 autorizzazione, con conseguente
obbligo di rimazione di tutti gli impianti pubblicitari, anche a cura della stessa Amministrazione Comunale
ed a spese del titolare delle autorizzazioni. '

2 - la decadenza della autorizzazione non comporia restituzione nemmeno parziale deil’imposta versata.
ART.53 - REVOCA DELL’AUTORIZZZAZIONE

1 — L’ autorizzazione alla installazione degli impianti. pubblicitari, & revocata nei sotto elencati casi:

a) per motivi di interesse pubblico e di sicurczza incompatibili con la permanenza del mezzo pubblicitario

b) Inadempimento degli obblighi previsti da) presente regolamento e dalla normativa vigente da parte del
titolare dell’autorizzazione ;

2 . La revoca da diritto al rimborso dell’imposta eventualmente versata, in misura proporzionale al periodo
ds mancato godimento. Non da diritto ad altre indennita.

ART. 54 - POSA IN OPERA DE1 MEZ2Z1 PUBBLICITARI E RESPONSABILITA’

! -- La posa in opera dei mezzi pubblicitari, {a manutenzione e I'armatura degli stessi, il ripristine delle paretr

‘e la ripresa della tinteggiatura sulle pareti, sia in occasione della installazione di nuovo impianto o modifiche
di quelio esistente, sia per rimozione definitiva di impianto esistente e le rimesse in pristino delie murature,
degli intonaci e delle tinteggiature nei modi idonei a cancellare ogni traccia dell’impianto soppresso, nonché
gli eventuali spostamenti dei mezzi pubbiicitari, sono ad esclusivo carico del titolare deghi stesst a cura del
guale dovranno essere eseguitl.

2 — parimenti, dovranno essere rimossi anche i supperti del mezzo pubblicitario disdetto, oitre alio stesso, a
cura e spese dell'utente interessato. In difetto il Comune disporra la rimozione con la procedura di cur aliart,

60 del presente regolamento, addebitando ai responsabili le spese sostenute.

3 — I mezzi pubblicitari installati che non risullassero conformi alle indicazioni stabilite nella autorizzazione
per forma, tipo, dimensioni, sistemaziene ed ubicazione sono da considerarsi abusivi.

4 — Parimenti , ogni variazione non autorizzata apportata ai mezzi pubblicitarl in opera e considerata abusiva.
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5 _ Ti contribuente autorizzato alla esposizione di materiale pubblicitario & espressamente obbligato, senza
eccezioni o limitazioni di sorta, a manlevare ¢ tenere indenne il Comune da qualsias) azione, pretesa,
richiesta che comunque e da chiunque , in qualsiasi tempo € sede, per gualstasi causa e titolo potesse nei
confronti del Comune avanzarsi in relazione, connessione, dipendenza, sia diretta che indiretta, alla
concessione ed alla autorizzazione ad effcttuare attivith pubblicitaria e installare mezzi pubblicitari.

6 — i titotari dell impianto si intendono altres) responsabili di tutte le conseguenzc di eventuali danni che
potessero derivare agli impiant: pubblicitari a seguito di rotture, guasti 0 mancato funziochamento delie
apparecchiature relative ai pubblici servizi cittadini.

el

ART. 55 - MANUTENZIONE DEGLI IMPIANTI

| — Tutte la autorizzazioni di “esposizioni pubbiicitarie” si intendono rilasciate a condizione che il
richiedente si impegni alla manutenzione dei relativi impianta.

2 — Il Comune, 2 suc insindacabile giudizio, ha facoltd di richiedere quei tavon di pulizia, riverniciatura e
sostituzione, in genere di manutenzione, che saranno ritenuti utifi per mantenere i mezzi pubblicitan secondo
le necessita suggerite dal decoro cittadino.

3 _ Parimenti, il Comune potrd prescriverc in quaisiasi momento la esecuzione delle modifiche e degh
spostamenti che saranno ritenuti necessart.

4 — In caso di mancata ottemperanza alle prescrizioni di cui ai commi precedenti nel termine assegnato, le
relative autorizzazioni verranno revocate con 1'irrogazione delle sanzioni amministrative previste nel
presente regolamento e senza che gli utenti abbiano diritto a compensi o indennita di sorta.

ART. 56 - PUBBLICITA’ ABUSIVA E ANTICIPATA RIMOZIONE DEI MEZZI PUBBLICITARI
PER ORDINE DEL COMUNE ,

1 — Sono considerate abusive I¢ installazioni ed esposizioni pubblicitarie prive di autorizzazione o
concessione . Sono parimenti considerate abusive le installazioni ed esposizioni pubblicitarie non conformi
alle relative aulorizzazioni/concessioni. 11 Comune applica le sanzioni previste dalle vigenti disposizioni in
materia e assume le altre iniziative consentite dall’art. 24 del D.Lgs. n. 507/1993 e sue succ. modif. ed
integr., nonché da altre eventuali disposizioni di Jegge ¢ di regolamento previste m materia.

2 — In caso di rimozione dei mezzi pubblicitari ordinata dal Comune prima della scadenza
delj’ autorizzazione, il titolare avra diritto al solo rimborso deila quota di imposta corrispondente al periodo
di mancato godimento, escluso ogni altro rimborso, compenso o indennita.

3 - In tal caso, I'interessato dovra provvedere a rimuovere I’impianto entro e non oltre giorni 13 (quindicr)
dalla data di anticipata scadenza dell’autorizzazione stessa. La rimozione dovra comprendere gh ¢ventuali
sostegni, 1clai, appoggi o pali.

4 — Qualora I'intimato non ottemperi all’ordine di rimozione, 'impianto verra considerato abusivo ad ogn
effetto e saranno applicate le disposizioni di cui all’art. 59 del presente regolamento.

ART. 57 - NORME TRANSITORIE

1 ~ I mezzi pubblicitari installati sulla basc di autorizzzazioni in essere alla data di entrata in vigore dcl
presente regolamento e non rispondenti alle disposizioni dello stesso, e alle posizioni e disposizion mdicate
nel nuovo P.G.1. dovranno essere adeguati sulla base di detta normativa entro sei mesi dalla entrata in vigore
dello stesso a cura € spese del titolare della autorizzazione.

2 -1 mezz2i pubblicitari che non possono trovare pid collocazione negli spazi a suo tempo assegnati dovranno

gssere rimossi € potranno essere ricollocati in altro spazio solo dopo 1l rilascio di una nuova autorizzazione
per la diversa posizione. fermo restando la durata, ¢ gli importi gia corrispost per I"autorizzazione originaria.
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3 _ Eventuali istanze di rilascio dell’autorizzazione per Ja collocazione sul teryitorio comunale, di impiant
pubblicitari per I'effettuazione di affissioni diretta di manifesti e simili. , inoltrate prima de]l’adoziong del
presente Regolamento ¢ in assenza di disponibilita nel PG] adotiato n vigenza della precedente nermativa ,
NoM POSSONO essere 0geetio di valutazione, considerato che detti strumenti rappresentanc il necessario
presupposto per procedere alla predetta valutazione.

4 — Aj sensi dell’art. 36, comma 8 del D.gs. 507/93 il Comune non da corso al rlascio dell’ autorizzazione
per la collocazione  sul tertitoric comunale, di nuovi impianti pubblicitari per p’effettuazione di affissiom
diretta di manifesti e.simili, prima dell’entrata in vigore del presente regolamento e deli’approvazione del
nuovo Piano Generale degli Impianti .

CAPO V - Sanzioni tributarie, amministrative ¢ infcressi.
ART. 58 - SANZIONI TRIBUTARIE

] — Per Yomessa o infedele dichiarazione di cui all’Art. 11 si applica, oltre al pagamento dell’imposta dovuta
Ja sanzione amministraliva pari al 100% dell’imposta o del diritto dovuto con un minimo d € 51,64,

2 _ Per I'omesso o tardivo pagamento dell’ imposta e delle singole rate di essa ¢ dovuta, indipendentemente
dalla sanzione prevista nel comma precedente , una sanzione pari al 30 % dell’imposta 1} cul pagamento &
stato omesso o ritardato.

3 — sj applica {'istituto del)’ accertamento per adesione, secondo le vigenti disposizioni di Jegge.
ART. 59 - INTERESSI

1 — Sulle somme dovaote e non corrisposte nel termini ordinari prescritti  per I'imposia sulla pubblicita, e per
il diritto sulle pubbliche affissioni, si apphcano gli interessi nclta misura del tasso di interesse legale. Gli
interessi sono calcolati con maturazione giorno per giorno con decorrenza dal giorno in cw sono divenut)
esigibili.

5 _ Interessi nella stessa misura spettano  al contribuente per le somme ad esso dovuti a gualsiasi titolo a
decorrere dalla data dell’eseguito pagamemo.

ART. 60 - SANZIONI AMMINISTRATIVE

1 — 1l Comune & tenuto a vigilare, sulla corretia osscrvanza delle diposizion legislauve e regolamentari
riguardanti la effettuazione della pubblicita. Alle violazioni di dette dispusizioni conseguono sanzioni
amministrative per la cui applicazione sy osservano le norme contenute nelle sezioni 1 e 11 della legge
24.11.1981 n. 689, salvo quanto previsto nej successivi comimi.

2 _ Per le violazioni delle norme stabile dal presente regolamento in esecuzione del decreto e di quelle
stabilite nelie autorizzazioni alla installazione degli impianti, si applica la sanzione da € 103,29 a € 1.032,91
con notificazione agli interessali, entro 150 giorni dall accertamento. degli estremi delle violazioni riportati
in apposito verbale.

3 — 1l Comune dispone altresi la rimozione degli impianti pubblicitari abusivi facendone menzione nel
suddetto verbale. In caso di inottemperanza all’ordine di rimozione entro il termine stabilito il comune
provvede d’ufficio, addebitando ai responsabilii le spese sostenute.

4 — 11 comunc o il concessionario del servizio ¢ffettuano, indipendentemente dalla procedura di rimozione
degli impianti ¢ dalla applicazione delie sanzioni di cui al precedente comma, la immediata copertura della
“pubblicita abusiva™ in modo che sia prvata di “efficacia pubblicitaria”, ovvero Ja rimozionc delle affissioni
abusive, con successiva notifica di apposito avviso di acceriamento secondo le modalita di cui all’art. 14 del
presente regolamento, addebitando ai responsabili le spese sostenute.




5 — 1 mezzi pubblicitari abusivamente esposti possono, con provvedimento amministrativo del Funzionario
compelente, essere sequestrati a garanzia del pagamento delle spese di rimozione e di custodia, nonché del
tributo evaso.

6 — Nello siesso provvedimento deve essere stabilito un termine entro il quale gli intcressat] possonc
chiedere 1a restituzione del materiale sequestrato previa corresponsione delle spese di deposito sostenute
dali’ Amministrazione.

7 — la custodia dei mezzi pubblicitari abusivamente installati e rimossi d’ufficio, potrd essere affidata
attenendosi alla hormativa in vigore , a ditte esterne. Le spese sostenute dall” Amministrazione per la custodia
di tali impianti pubblicitari saranno addebitate al trasgressore.

8 — 1 proventi delle sanzioni amministrative spettano al Comune ¢ sono destinati al potenziamento ed al

miglioramento del servizio ¢ della impiantistica comunale. nonché alla redazicne ed all’aggiornamento  del
piano generale degli impianti pubblicitari.

CAPO V1 - DISPOSIZIONI FINALI
ART.61 - PUBBLICITA’ DEL REGOLAMENTO

1- Copia del presente regolamento sarh tenuta a disposizione del pubblico ai sensi della L. n. 241/1990 ¢
succ. modif. ed integr. affinché ne possa prendere visione, nonché pubblicato sul sito web istituzionale .

ART.62 - RINVIO - ABROGAZIONI .
] - Per tutto quanto non espressamente disciplinato dal presente regolamento si applicano le norme previste
dal D. Lgs. 15.11.1993 n. 507 ¢ succ. modif. ed integr. e dal D.Lgs. n. 446/1997, nonché da ogni altra

disposizione di legge vigente in materia.

2 - Sono abrogate tutte le  precedenti disposizioni regolamentari adottate in materia dal Comune di San
Giovanni La Punta che siano in contrasto e/o incompatibili con le norme del presente regolamento.

ART.63 - ENTRATA IN VIGORE

1. Le disposizioni del presente regolamento hanno effetto a decorrere dal primo gennaio 2016

ART.64 - CLAUSOLA DI ADEGUAMENTO

1. 1 presente regolamento si adegua automaticamente alle modifiche normative sopravvenule.

2. I richiami e le citazioni di norme contenute nel presente regolamento si devono intendere fatti al
testo vigente delle norme stesse.




EMENDAMENTO I COMM. CONS. PERM.

Oggetto: Emendamento al Regolamento Comunale Imposta sulla pubblicita e diritto sulle
pubbliche affissioni.

La prima Commissione Consiliare Permanente formula il seqguente emendamento:

Y

"Art 51 comma 1 si aggiunge: Il rinnovo del titolo autorizzativo potra essere rilasciato per un

massimeo di due volte”.

OMPONENTI
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I} sottoscritto Segretario Generale, visti gli atti di ufficio
ATTESTA

che la presente deliberazione

£ DIVENUTA ESECUTIVA IL GIORNO XS ! A ]‘20{‘::.

[ -)( ] decorst 10 giorni dalla.pubbticazione {art. 12, comma 1 L.R. 44/31)
[ ] essendo immediatamente esecutiva {art. 12, comma 2 L.R. 44/91)
) iIL 9EG

1 0 DIC. 2075 /v

San Giovanni La Punta, |i

CERTIFICATO Dt PUBBLICAZIONE

|| Segretario del Comune d;_San Giovanni La Punta certifica che copia della prfs&e’nte deliberazione & stata pubblicata

alalbo Pretorio online dal _2_§ MOy 2015 ,B(GQ/‘ W, AS eﬂWﬁe non risylta-prodotta
all’uﬁiciowﬂe-alcuna oppWOntro la stﬁa@ﬁberazione - - _

San Giovanni La Punta, § P

Ik SEGRETARI] COMUNALE

—




COMUNE DI SAN GIOVANNI LA PUNTA
- 95037 San Giovanni La Punta - {CT) - Piazza Europa sn -
- tel. 0957417111- Fax 0957410717- C. F. 00453970873 -
-sito web: www.sangiovannilapunta.gov.it -- PEC: sangiovannilapunta@pec.it

{Settore Affari Generali ed istituzionali}

AL DIRIGENTE

RESPONSABILE DELL’UFFICIO PROTOCOLLO

In riferimento alla delibera del Consiglio Comunale n. 40 del 18/11/2015 all’oggetto: << Approvazione
Regolamento Comunale per I'imposta sulla Pubblicita e diritto sulle pubbliche Affissioni >>, si chiede di

accertare se sono pervenuti reclami od opposizioni nel periodo intercorrente dal 28/11/2015 al 08/12/20135.

}é UFFICIO DELIBERE IL SEG. 10 GENERALE

POLULD dﬂh o

vd

S ATTESTA

Che in ordine alla delibera di cui sopra, nel periodo dal 28/11/2015 al 08/12/2013,

non sono pervenuti a questo Ufficio Protocollo reclami od opposizioni contro la predetia deliberazione.

IL DIRIGENTE

LROTOCOLLO

Dalla Residenza Municipale, i 0 3 DIC. 2015‘




